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ความเป็นมา 

 

 ตามท่ีพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี บัญญัติให้ส่วนราชการทุกแห่งต้องจัดท าแผนปฏิบัติราชการที่สอด้ล้องกับนโยบายของ
รัฐบาล แผนยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสัง้มแห่งชาติ และอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง นั้น  มหาวิทยาลัยราม้ าแหง ซึ่งเป็นส่วนราชการระดับกรมภายใต้การก ากับของกระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ได้จัดท าแผนปฏิบัติราชการ 3 ปี (พ.ศ. 2563 -2565) ซึ่งเป็นแผนระยะกลางเพ่ือเป็นกรอบก าหนดทิศทางการด าเนินงานของแผนปฏิบัติ
ราชการประจ าปี โ้รงการ/กิจกรรมและผลผลิตของมหาวิทยาลัยในแต่ละปีงบประมาณนอกจากนี้ยังเป็นเ้รื่องมือส า้ัญในการก ากับติดตามและประเมินผลการปฏิบัติงานตามระบบการ
บริหารงานมุ่งผลสัมฤทธิ์ โดยบูรณาการเชื่อมโยงกับนโยบายของรัฐบาล แผนยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสัง้มแห่งชาติ ฉบับที่ 12 แผนปฏิบัติราชการของกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม รวมถึงนโยบายของมหาวิทยาลัย  
 บัดนี้ได้เริ่มต้นปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ้ณะกรรมการจัดท านโยบายและแผน ้ณะสื่อสารมวลชน ได้จัดท ารายละเอียดของแผนปฏิบัติราชการประจ าปี งบประมาณ 
พ.ศ. 2565 ที่สอด้ล้องและเชื่อมโยงกับแผนปฏิบัติราชการ  3 ปี (พ.ศ. 2563 – 2565) มหาวิทยาลัยราม้ าแหง และงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 เพ่ือให้การ
ด าเนินงานตามพันธกิจของ้ณะสื่อสารมวลชนมีการพัฒนาและมี้วามชัดเจนตลอดจนติดตามผลการด าเนินงานให้บรรลุวิสัยทัศน์ของ้ณะสื่อสารมวลชน และเป็นแนวทางในการ
ทบทวนปรับปรุงของ้ณะสื่อสารมวลชน ต่อไป 
  ส าหรับแผนปฏิบัติราชการ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ้ณะสื่อสารมวลชน ได้ด าเนินงานตามพันธกิจหลักของสถาบันการศึกษา ได้แก่ 1) ด้านจัดการเรียนการสอน โดย
ให้้วามส า้ัญด้านการเรียนการสอนพร้อมกับการพัฒนานักศึกษา้รบทั้งกระบวนการ รวมทั้งมุ่งให้้วามส า้ัญกับการจัดกิจกรรมพัฒนาุ้ณภาพนักศึ กษาและการเสริมสร้างทักษะการ
เรียนรู้ในศตวรรษที่ 21  2) ด้านท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม มีเป้าหมายหลักเพ่ือสืบสาน เผยแพร่ศิลปะและวัฒนธรรม ส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยเน้นการบูรณาการเข้ากับการจัดการ
เรียนการสอนในหลักสูตร เพ่ือให้นักศึกษาเป็นส่วนหนึ่งของการสืบสานศิลปะและวัฒนธรรมอันดีงามของสัง้ม 3) ด้านบริการวิชาการแก่สัง้ม โดยให้้วามส า้ัญถึงการพัฒนาการเรียนรู้
และส่งเสริม้วามเข้มแข็งของชุมชนหรืออง้์กรภายนอก  4) ด้านวิจัย ้ณะสนับสนุนให้้ณาจารย์ท าวิจัยที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์กับชุมชน/สัง้ม มีการจัดสรรทุนวิจัยแก่อาจารย์ 
สนับสนุนให้อาจารย์ตีพิมพ์ผลงานวิชาการ 5) ด้านบริหารจัดการ ้ณะจัดท าแผนและด าเนินการอย่างสอด้ล้องกับพันธกิจ ยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ เป้าประสง้์ โ้รงการและตัวชี้วัดที่ส า้ัญ
ของมหาวิทยาลัยโดยผู้บริหาร้ณะ บริหารงานตามหลักธรรมาภิบาล มีการบริหาร การ้วบุ้ม การติดตาม การดูแลกิจกรรมต่างๆ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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วิสัยทัศน ์
   ้ณะสื่อสารมวลชนเป็นอง้์กรชั้นน าที่จัดการศึกษาด้านการสื่อสารและสื่อดิจิทัลในรูปแบบตลาดวิชา้วบู้่แบบจ ากัดจ านวน 
 

  ค่านิยมองค์การ 
 
   มุ่งสร้างช่องทางให้นักศึกษาและประชาชนเข้าถึง้วามรู้อย่างกว้างขวางและหลากหลาย 
 

  ปรัชญา  

       ผลิตบัณฑิตด้านการสื่อสารและสื่อดิจิทัลที่มีความรู้เท่าทันเทคโนโลยี มีความรู้คู่คุณธรรม 
 

  ปณิธาน  
   มุ่งผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ทางวิชาการและวิชาชีพที่สอดคล้องกับทักษะในศตวรรษที่ 21  
 

  อัตลักษณ์ 
       บัณฑิตคณะสื่อสารมวลชนเป็นนักสื่อสารที่มีความรู้คู่คุณธรรมและมีจรรยาบรรณวิชาชีพ 
 
  เอกลักษณ์ 

      การเป็นองค์กรที่จัดการสอนด้านการสื่อสารและสื่อดิจิทัลในรูปแบบตลาดวิชา้วบู้่แบบจ ากัดจ านวน 
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 พันธกิจ 
  ้ณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราม้ าแหง ในก ากับมหาวิทยาลัยราม้ าแหง มีวัตถุประสง้์ให้การศึกษาเพ่ือส่งเสริมวิชาการและวิชาชีพชั้นสูง  สอน วิจัย 
ให้บริการทางวิชาการแก่สัง้ม และท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม โดยด าเนินการตามพันธกิจ ดังนี้ 
  1) สนับสนุนและส่งเสริมกระจายโอกาส้วามเสมอภา้และ้วามเป็นธรรมทางการศึกษาด้านสื่อสารมวลชน 
  2) สนับสนุนและส่งเสริมการวิจัยและพัฒนางานสร้างสรร้์ทางด้านสื่อสารมวลชน 
      3) สนับสนุนและส่งเสริมการบริการทางวิชาการแก่ชุมชน/สัง้ม เพ่ือพัฒนาุ้ณภาพชีวิต  
  4) สนับสนุนและส่งเสริมการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
        5) ส่งเสริมและพัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทางของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 
                     

 ประเด็นยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ กลยุทธ์ 
  คณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง ได้จัดท าประเด็นยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ และกลยุทธ์ ให้มีความสอดคล้องกับนโยบายรัฐบาล ประเด็นยุทธศาสตร์ของ
กระทรวงศึกษาธิการ และส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา เพ่ือให้การพัฒนาหรือการปฏิบัติภารกิจของคณะสื่อสารมวลชนสามารถบรรลุผลตามเป้ าประสงค์ของหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องดังกล่าว โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

  ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1     การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ 
      เป้าประสงค์ที่ 1 ผู้รับบริการทางการศึกษามีคุณภาพส าเร็จการศึกษาแล้วมีงานท าตรงตามความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและสามารถสร้างงานด้วย
ตนเอง 
    กลยุทธ์ที่ 1         พัฒนาหลักสูตรได้มาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรและมาตรฐานวิชาชีพ 
    กลยุทธ์ที่ 2         พัฒนาบัณฑิตทีส่อดคล้องกับความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
    กลยุทธ์ที่ 3       พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษาและบูรณาการเพ่ืออาชีพ 
    เป้าประสงค์ที่ 2  อนุรักษ์ สืบทอด สืบสานประเพณ ีศิลปะ และวัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 
    กลยุทธ์ที่ 1         สนับสนุน ให้เห็นประโยชน์ของศิลปะ และวัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 
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   ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2     การสร้างความเป็นธรรมลดความเหลื่อมล้ าในสังคม 
    เป้าประสงค์ที่ 1 เยาวชน ประชาชน เข้าถึงบริการทางการศึกษา ระดับอุดมศึกษาอย่างเสมอภาค  
              กลยุทธ์ที่ 1         สร้างความเสมอภาคและความเป็นธรรมทางการศึกษา  
 กลยุทธ์ที่ 2        จัดบริการวิชาการแก่สังคมเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งและยั่งยืน 
 

                     ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3  วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจัยและนวัตกรรม 
    เป้าประสงค์ที่ 1 ผลงานวิจัย นวัตกรรม องค์ความรู้ และงานสร้างสรรค์ที่น าไปใช้ประโยชน์ (เชิงสาธารณะ สังคม และเศรษฐกิจ)    
    กลยุทธ์ที่ 1       สนับสนุนความเข้มแข็งการวิจัยและงานสร้างสรรค์ 
    กลยุทธ์ที่ 2       การวิจัยเชิงบูรณาการเพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ (สร้างองค์ความรู้ ถ่ายทอดเทคโนโลยี) 
 

   ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4  การพัฒนาการบริหารจัดการภาครัฐ 
 เป้าประสงค์ที่ 1 พัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทางของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 
       กลยุทธ์ที่ 1        พัฒนาบุคลากรให้มีบทบาทเชิงรุก ซื่อสัตย์ และภักดีต่อองค์กร 
       กลยุทธ์ที่ 2        การชี้น า ป้องกันและแก้ปัญหาของสังคม 
                 กลยุทธ์ที่ 3        การประกันคุณภาพการศึกษาภายใน 
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สรุปรายละเอียดแผนปฏิบัติราชการคณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 

      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1         

การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุน
มนุษย์  
 
เป้าประสงค์  
1.ผู้รับบริการทางการศึกษามีุ้ณภาพ
ส าเร็จการศึกษาแล้วมีงานท าตรงตาม
้วามต้องการของผู้ใช้บัณฑิต และ
สามารถสร้างงานด้วยตนเอง 
 
กลยุทธ์ 
1.พัฒนาหลักสูตรได้มาตรฐานตามเกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรและมาตรฐานวิชาชีพ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนหลักสูตรของ้ณะท่ีได้
มาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐาน
หลักสูตร  
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.โ้รงการประเมินุ้ณภาพ
หลักสูตร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนหลักสูตร
ของ้ณะท่ีได้
มาตรฐานตามเกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตร
และเกณฑ์การ
ประเมินุ้ณภาพ
การศึกษาภายใน 

    
 
 
 
 

 
 
 
 

 
2 หลักสูตร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

2 หลักสูตร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
- 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์         

2.พัฒนาบัณฑิตท่ีสอด้ล้องกับ้วาม
ต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(3 กิจกรรม) 

1.จ านวนผู้ส าเร็จการศึกษา 
 
 
 
2. ผู้ส าเร็จการศึกษาได้งานท าหรือ
ประกอบอาชีพอิสระภายในสาขาท่ี
เกี่ยวข้องภายใน1ปี 
 
 
 
3. ้วามพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตท่ี
มีต่อผู้ส าเร็จการศึกษา 

300 ้น 1.กิจกรรมการจัดการเรียน
การสอนเพ่ือผลิตบัณฑิต 
 
 
2.โ้รงการประเมินบัณฑิต
ปริญญาตรีท่ีได้งานท าหรือ
ประกอบอาชีพอิสระภายใน 
1 ปี 

1.จ านวนผู้ส าเร็จ
การศึกษา้ณะ
สื่อสารมวลชน 
 
1.ร้อยละของบัณฑิตท่ี
ได้งานท า 

300 ้น - - ้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 

ร้อยละ 75 
 

 
 
 

ร้อยละ 75 

 
 
 
- 
 

 
 
 
- 

 
 
 
งานบริการการศึกษาและ
กองแผนงาน 

 
 

 
 
 
 
1.้วามพึงพอใจของ
ผู้ใช้บัณฑิตท่ีมีต่อ
ผู้ส าเร็จการศึกษา 

 
 

  

 

ระดับ 3.65 

 
 
3.โ้รงการประเมิน้วามพึง
พอใจของผู้ใช้บัณฑิตท่ีมีต่อ 
ผูส้ าเร็จการศึกษา 

 

 
ระดับ 3.65 - 

 
 

- 

 
 

้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์         

3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ 
(11 โ้รงการ 1 กิจกรรม) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 1.โ้รงการเสริมสร้าง
ศักยภาพนักศึกษาเพื่อ้วาม
พร้อมในการท างาน (ปีท่ี 5) 
 
 
 
 
 
 
2.กิจกรรมมอบทุนการศึกษา  
“แสงชัย สุนทรวัฒน์” 
 
 
 
3.โ้รงการให้้วามรู้แก่ศิษย์
เก่า  

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 
 
 
1.ร้อยละของจ านวน
นักศึกษาท่ีได้รับ
ทุนการศึกษาต่อ
จ านวนทุนท่ีจัดสรร 
 

ร้อยละ 75 
 
 
 
 
 

0.0500 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
 

  
 
 

ร้อยละ 50 

 
 
 

0.0300 

 
 
 
- 

 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
 

 
 

1.ศิษย์เก่าท่ีเข้าร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 

ร้อยละ 75 0.0300 - 
 

้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์         

3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 4. โ้รงการการบรรยายสรุป
ทุกกระบวนวิชา 
 
 
 
 
 
 
5. โ้รงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ โ้รงงาน สัมมนา 
และการฝึกงานส าหรับ
นักศึกษา้ณะสื่อสารมวลชน 
รุ่นท่ี 2 (MC Project & 
Training Courses) 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  

ร้อยละ 75 0.0200 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
 

  
 
 
 

 
 

   

 

 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 
 
 

ร้อยละ 75 - 
 
 
 

 
 
 
 

0.0400 ้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์         

3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 

 6.โ้รงการพัฒนานักศึกษา 
“ุ้ยกันก่อนสอบ;การ
บรรยายสรุปแนะแนวการ
สอบ และวิพากษ์การจัดการ
เรียนการสอนแบบ
ออนไลน์” 
 
 
 
7.โ้รงการเสวนาวิชาการ
ออนไลน์ หัวข้อ “การระราน
ทางไซเบอร์กับวัยรุ่นใน
สัง้มไทย-ภาพสะท้อนจาก
งานวิจัย” 
 
 
  

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 - 0.0184 ้ณะสื่อสารมวลชน 
 

  
 
 
 
 
 
 
ร้อยละ 75 

 
 
 
 
 
 
 

- 

 
 
 
 
 
 
 
0.0385 

 
 
 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
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3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 8.โ้รงการเสวนาวิชาการ
ออนไลน์ หัวข้อ “เท้นิ้
การสืบ้้นฐานข้อมูล
ออนไลน์ด้านงานวิจัยและ
บท้วามวิชาการ” 
 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
  
1.จ านวนสื่อท่ีผลิต 
 
 
 
 
1.ยอดผู้รับชม (ตลอด
โ้รงการ) 

ร้อยละ 75 - 0.0740 ้ณะสื่อสารมวลชน 
     

 

 
 

9.โ้รงการผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ 
 
 
 
10.โ้รงการการผลิต
รายการสนทนาประเด็น
สัง้มในกระแสผ่านสื่อ
ออนไลน์ Ram Talk ้ณะ
สื่อสารมวลชน 
 
 

3 สื่อ 
 
 

 
 

1,000 ้น 

- 
 
 
 
 
- 

0.1000 
 
 

 

0.1109 

 

 

้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
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3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 11. โ้รงการ VERNOGRAPH 
“บันทึกถิ่นไทย” 
 
 
 
 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 0.0850 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
  

 
 

   

 

 
 

12. โ้รงการ Back to the 
Future 
 
 
 
13.โ้รงการเสวนาภาพยนตร์
ประจ าสัปดาห์ DFC Film 
Talk (Season 1) 
 

ร้อยละ 75 
 

 
 
 
ร้อยละ 75 

 
 
 
 

0.0150 
 
 
 
 

0.0650 

- 
 
 

 

- 

้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
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งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์         

3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 14.โ้รงการ Scene 1 
Take  1 
 
 
 
 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
  
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 0.0336 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
     

 

 
 

15. โ้รงการสานสัมพันธ์
นักศึกษา ้ณะ
สื่อสารมวลชน ปีการศึกษา 
๒๕๖๕ 
 
 
16. โ้รงการ“How to 
mint movies ? จาก
ภาพยนตร์สู่ NFT โอกาส
ของ้นท าหนัง” 
 

ร้อยละ 75 
 

 
 

 
 
ร้อยละ 75 

0.0300 
 
 
 
 
 

0.1500 
 
 

 

- 

 

 
 
 

- 

้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
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3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 17. โ้รงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการ หัวข้อ "การสร้าง
และใช้งานจักรวาลนฤมิต 
(Metaverse) เพื่อการจัด
แสดงและการสื่อสาร" 
 
 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
  
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 75 0.0170 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
     

 

 
 

18. .โ้รงการเรียน MC 
อย่างไรให้ประสบ
้วามส าเร็จ ้รั้งท่ี 5  
 
 
19. โ้รงการ Open House 
้ณะสื่อสารมวลชน  
 

ร้อยละ 75 
 

 
 
 
ร้อยละ 75 

0.0120 
 
 
 
 

0.1000 

- 
 
 

 

- 

 

 

้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 
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โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 
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3.พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษา
และบูรณาการเพื่ออาชีพ (ต่อ) 

1.นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 20.โ้รงการ การสื่อสาร
ธรรมดาใหม่ (new normal 
creation) 
 
 
 
 
 

1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
  
 
 
1.นักศึกษาท่ีร่วม
โ้รงการมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 

ร้อยละ 75 0.4336 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
     

 

 
 

21.โ้รงการ“ผลิต
ภาพยนตร์สั้น Tell 
Runner” 
 
 
 
 
 

ร้อยละ 75 
 

 
 

 

- 
 
 
 
 
 

0.0588 
 
 

 

 

 

้ณะสื่อสารมวลชน 
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หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่า

เป้าหมาย 
2565 

โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 
ค่าเป้าหมาย 

2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 
การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์  
 
เป้าประสงค์ 
2.อนุรักษ์ สืบทอด สืบสาน ประเพณี ศิลปะ
และวัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของ
ชาติ  
 
กลยุทธ์ 
1.สนับสนุนให้เห็นประโยชน์ของศิลปะและ
วัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 
(1 โ้รงการ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
1. โ้รงการท านุบ ารุงศิลปะและ
วัฒนธรรมท่ีมีการ 
บูรณาการด้านศิลปะและ
วัฒนธรรมร่วมกับการเรียนการ
สอนหรืองานวิจัย 

 
 
 
ร้อยละ 100 
(เป้าหมาย 
1 โ้รงการ) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.โ้รงการศิลปะสร้างสรร้์ 
ยลวิถีประวัติศาสตร์ศาสน
สถานวัดเทพลีลา 
 
 
 
 

 
 
 
1.จ านวนวิชาท่ีมี 
การบูรณาการด้าน 
ศิลปวัฒนธรรมร่วมกับ
การเรียน 
การสอนหรืองานวิจัย 
 
2.ผลงานหรือรายงาน
ของนักศึกษาในวิชาท่ี
มีการบูรณาการ หรือ
ผลงานวิชาการ/วิจัย
ของอาจารย ์หรือ
หลักฐานแสดงการบูร
การเนื้อหาการสอน
เข้ากับการท านุบ ารุง
ศิลปะและวัฒนธรรม 

 
 
 
 
อย่างน้อย 1 

วิชา 
 
 
 
ร้อยละ 100 
(อย่างน้อย 
1 ชิ้นงาน) 

 
 

 
 
 
 

 
 
 

0.0300 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
- 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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        หน่วยล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่า

เป้าหมาย 
2565 

โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 
ค่าเป้าหมาย 

2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 
การสร้าง้วามเป็นธรรมลด้วามเหลื่อมล้ าใน
สัง้ม  
เป้าประสงค์ 
1.เยาวชน ประชาชนเข้าถึงบริการทาง
การศึกษาระดับอุดมศึกษาอย่างเสมอภา้  
กลยุทธ์ 
1.สร้าง้วามเสมอภา้และ้วามเป็นธรรม
ทางการศึกษา 
 
2.จัดบริการวิชาการแก่สัง้มเพื่อเสริมสร้าง
้วามเข้มแข็งและยั่งยืน 

(4 โ้รงการ) 

 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนนักศึกษาใหม่ 
ระดับอุดมศึกษา 
 
1.โ้รงการบริการวิชาการที่มี
การบูรณาการร่วมกับการเรียนการ
สอนหรืองานวิจัยในหลักสูตร
ปริญญาตรี 

 
 
 
 
 

 
 

300 ้น 
 

 
ร้อยละ 100 

ของ
โ้รงการ
บริการ
วิชาการ
แบบให้
เปล่า 

(เป้าหมาย 
1 โ้รงการ) 

 

 
 
 
 
 
 
 
1.กิจกรรมรับสมั้รนักศึกษา
ใหม่ 
 
1.โ้รงการบริการวิชาการ
แบบให้เปล่า ( 1 โ้รงการ)  
โ้รงการอบรมเชิงปฏิบัติการ
ผลิต้ลิปวีดีโอ (VDO Clip) 
ขนาดสั้น  
   “ธรรมภาษิต สวัสดี” 

 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนนักศึกษาใหม่
้ณะสื่อสารมวลชน 
 
1.โ้รงการบริการ
วิชาการท่ีมีการบูรณา
การร่วมกับการเรียน
การสอนหรืองานวิจัย 
 
2.ชุมชน/อง้์กรน า
อง้์้วามรู้ไปใช้พัฒนา
ุ้ณภาพชีวิต /อาชีพ / 
ชุมชน  

 
 
 
 
 
 

 
300 ้น 

 
 
ร้อยละ 100 

 
 
 
 

1 ชุมชน 

 
 
 
 
 

 
 
- 

 
 

0.0300 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
- 

 
 
- 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยทุธ ์ ตัวชี้วดัเปา้ประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วดั 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 

กลยุทธ์ 
2.จัดบริการวิชาการแก่สัง้มเพื่อเสริมสร้าง
้วามเข้มแข็งและยั่งยืน (ต่อ) 
 

   
2.โ้รงการบริการวิชาการ
ท่ีมีรายได้  
โ้รงการผลิตสื่อโสตทัศน์ 
เพื่อโ้รงการพัฒนาอง้์
้วามรู้เสริมสร้างทักษะการ
เล่าเรื่องและกลยุทธ์เน้ือหา
ข้ามสื่อ ให้แก่้ณะนิเทศ
ศาสตร์ สถาบันการจัดการ
ปัญญาภิวัฒน์ 
 

 
1.้ณะมีรายได้จากการ
บริการวิชาการ 
 
 

 
30,000 บาท 

 
 
 

 

 
- 

 
0.0300 

 
้ณะสื่อสารมวลชน 
 

   3.โ้รงการสื่อสร้างสรร้์
เล่าหนังสั้นบ้านฉันบ้านเธอ 
 

1.้ณะมีรายได้จากการ
บริการวิชาการ 

30,000 บาท 
 

- 0.0300 ้ณะสื่อสารมวลชน 
 

  
2. ชุมชน/อง้์กร น า้วามรู้ไปใช้
พัฒนาุ้ณภาพชีวิตอาชีพ หรือ
สร้างรายได้แก่ตนเอง 

 
1 แห่ง 

 
4. โ้รงการบริการวิชาการ
ร่วมกับมหาวิทยาลัย  
 

 
1.ชุมชน/อง้์กร  
น า้วามรู้ไปใช้พัฒนา
ุ้ณภาพชีวิตอาชีพ 
หรือสร้างรายได้แก่
ตนเอง 

 
1 แห่ง 

 
0.0250 

 
- 

 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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                     หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/

ผลผลิต 
ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 
วิทยาศาสตร์ เท้โนโลยี วิจัยและนวัตกรรม  
เป้าประสงค์ 
1.ผลงานวิจัย นวัตกรรมอง้์้วามรู้ และงาน
สร้างสรร้์ท่ีน าไปใช้ประโยชน์ (เชิง
สาธารณะ สัง้ม และเศรษฐกิจ) 
 
กลยุทธ์ 
1.สนับสนุน้วามเข้มแข็งการวิจัยและงาน
สร้างสรร้์ 
 

 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนโ้รงการวิจัยท่ีเสนอขอ
งบประมาณ 

 
 

 
 
 
 
3 โ้รงการ 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
1.โ้รงการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
1.จ านวนโ้รงการวิจัย 

 
 
 
 
 

 
 

 3 โ้รงการ 

 
 
 
 
 

 
 

- 

 
 
 
 
 
 

 
- 

 
 
 
 
 
 
 
1.ผศ.กิรติ  ้เชนทวา  
2.ผศ.พัน  ฉัตรไชยยันต์ 
3.ผศ.ชุติมา  ผิวเรืองนนท์ 
 

กลยุทธ์ 
2 .ก ารวิ จั ย เชิ งบู รณ าก าร เพื่ อ น า ไป ใช้
ประ โยช น์  (สร้ างอ ง้์้วามรู้ ถ่ ายทอด
เท้โนโลยี) 
 

 
1.ผลงานวิจัยนวัตกรรมและงาน
สร้างสรร้์สิ่งประดิษฐ์ท่ีน าไปพัฒน
การเรียนการสอนหรือมีผลเชิง
เศรษฐกิจ-สัง้ม (ต่อจ านวน
ผลงานวิจัย นวัตกรรม งาน
สร้างสรร้์ ท่ีเสร็จสิ้นภายใน
ปีงบประมาณ) 
 

  
1.โ้รงการวิจัยและงาน
สร้างสรร้์ 
 

 
1.ผลงานวิจัยนวัตกรรม
และงานสร้างสรร้์
สิ่งประดิษฐ์ท่ีน าไป
พัฒนาการเรียนการ
สอนหรือมีผลเชิง
เศรษฐกิจ-สัง้ม (ต่อ
จ านวนผลงานวิจัย 
นวัตกรรม งาน
สร้างสรร้์ ท่ีเสร็จสิ้น
ภายในปีงบประมาณ) 

    
ร้อยละ 30 ร้อยละ 30 

 
0.1800 - ้ณะสื่อสารมวลชน 
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      หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 
การพัฒนาการบริหารจัดการภา้รัฐ 
 
เป้าประสงค์ 
1.พัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทาง
ของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี  
 
กลยุทธ์ 
1.พัฒนาบุ้ลากรให้มีบทบาทเชิงรุก 
ซ่ือสัตย์ และภักดีต่ออง้์กร 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
1.บุ้ลากรมี้วามรู้้วามเข้าใจ
เพิ่มขึ้น 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ร้อยละ 75 
ของผู้เข้าร่วม

โ้รงการ 

 
 
1. โ้รงการพัฒนาบุ้ลากร  
้ณะสื่อสารมวลชน 2565 
 
      1.1 หัวข้อ “การเตรียม
้วามพร้อมในการขอ
ก าหนดต าแหน่งทาง
วิชาการ” 
 
      1.2 หัวข้อ“ระบบงาน
สารบรรณอิเล็กทรอนิกส์” 
 
 
     1.3 หัวข้อ “แนว
ทางการพัฒนาระบบการ
บริหารจัดการ้ณะ
สื่อสารมวลชนตามแนว้ิด  
Smart University”  

 
 
 
 
 
1.บุ้ลากรมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
 
1.บุ้ลากรมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
 
 
1.บุ้ลากรมี้วามรู้
้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 

 

 
 
 

 
 

ร้อยละ 75 
 
 
 
 

ร้อยละ 75 
 

 
 
ร้อยละ 75 

 
 
 
 
 
- 
 
 
 
 
- 
 
 
 
- 
 
 

 
 
 
 
 

0.0200 
 
 
 
 

0.0300 
 
 
 

1.0000 

 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
 
 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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หน่วย : ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์/เป้าประสงค์/กลยุทธ์ ตัวชี้วัดเป้าประสงค์ 
ค่าเป้าหมาย 

2565 
โครงการ/กิจกรรม/ผลผลิต ตัวชี้วัด 

ค่าเป้าหมาย 
2565 

วงเงินงบประมาณ 
ปี 2565 หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 

งปม. นอก งปม. 
กลยุทธ์ 
 
2.การชี้น า ป้องกันและแก้ปัญหาของ
สัง้ม 

 
 
1.้่าเฉลี่ยต่อประโยชน์ท่ีได้รับจาก
โ้รงการ 
 
 

 
 

ระดับ 3.65 

 
 
1.โ้รงการพัฒนาศักยภาพ
การเรียนรู้และการสื่อสาร
ประเด็นทางสัง้ม: 
RU PLEARN (RU play & 
Learn) 

 
 
1.้่าเฉลี่ยของ้วาม
้ิดเห็นของผู้ฟัง/ผู้ชม
ต่อประโยชน์ท่ีได้รับ
จากโ้รงการ 

 
 

ระดับ 3.65 

 
 

0.2000 

 
 
- 

 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
**ใช้งบประมาณของ 
้ณะกรรมการโ้รงการชี้น า 
ฯ ม.ราม  ้าแหง 

กลยุทธ์ 
 
3.การประกันุ้ณภาพการศึกษาภายใน 

 
 
1.ผลการประเมินุ้ณภาพ
การศึกษาระดับ้ณะ 
 

 
 

ระดับ 3.51 

 
 
1.กิจกรรมการประเมิน
ุ้ณภาพการศึกษา 

 
 
1.ผลการประเมิน
ุ้ณภาพการศึกษา
ภายในระดับ้ณะ 

 
 

ระดับ 3.51 

 
 
- 

 
 
- 

 
 
้ณะสื่อสารมวลชน 
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   2. งบประมาณตามภารกิจประจ า/พ้ืนฐาน 
    หน่วย : ล้านบาท 

ภารกิจประจ า/พ้ืนฐาน ผู้รับผิดชอบ 
งบประมาณ 

แหล่งงบประมาณ 
งปม. นอก งปม. 

1. งบงานบริหาร้ณะสื่อสารมวลชนและงบบุ้ลากร ทุกส่วนราชการ 8.684530 -     - งบรายได ้
    2.   งบบุ้ลากร (สายสนับสนนุ) ทุกส่วนราชการ 4.28733 -  - งบรายได้    
    3.   งบบุ้ลากร (สายวิชาการ) ทุกส่วนราชการ 9.160435 -      - งบแผ่นดิน 

รวม 22.1322 -  
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3.งบประมาณตามภารกิจเฉพาะกิจ 

    หน่วย : ล้านบาท 

แผนงาน/งาน/โครงการ/กิจกรรม ผู้รับผิดชอบ 
งบประมาณ 

แหล่งงบประมาณ 
งปม. นอก งปม. 

1. โ้รงการบริการวิชาการร่วมกับมหาวิทยาลัย ณ  
สาขาวิทยบริการฯ จ.ลพบุรี 

้ณะสื่อสารมวลชน  ร่วมกับม.ราม  ้าแหง 
สาขาวิทยบริการฯ จ.ลพบุรี 
 

- 0.0250 ้ณะกรรมการบริการวิชาการแก่
สัง้ม  ม.ราม  ้าแหง 

2. โ้รงการบริการวิชาการท่ีมีรายได้  
โ้รงการผลิตสื่อโสตทัศน์ เพ่ือโ้รงการพัฒนาอง้์
้วามรู้เสริมสร้างทักษะการเล่าเรื่องและกลยุทธ์
เนื้อหาข้ามสื่อ ให้แก่้ณะนิเทศศาสตร์ สถาบันการ
จัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 
3. โ้รงการสื่อสร้างสรร้์เล่าหนังสั้นบ้านฉันบ้านเธอ 
 
4. โ้รงการพัฒนาศักยภาพการเรียนรู้และการสื่อสาร
ประเด็นทางสัง้ม: RU PLEARN (RU play & 
Learn) 
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้ณะกรรมการโ้รงการชี้น าฯ 
      ม.ราม  ้าแหง 

 รวม - 0.2850  

รวมงบประมาณทั้งสิ้น 22.1322 0.2850  
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การติดตามและประเมินผลการด าเนินงานประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 
 

แผนปฏิบัติงานการติดตามและประเมินผลแผนปฏิบัติราชการ 

ตัวชี้วดั งาน/กิจกรรมด าเนินงาน 
พ.ศ. 2564 พ.ศ. 2565 

ผู้รับผิดชอบ หมายเหต ุต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. จัดประชุม้ณะกรรมการจัดท าแผนปฏิบัติราชการ เพื่อวาง 
แนวทางการติดตามประเมินผลแผนปฏบิัติราชการประจ าปี  
พ.ศ. 2565 

 
           

้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ  

2. ก าหนดผู้รับผิดชอบติดตามและประเมินผลแผนแต่ละตัวชี้วัด  
           

้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ 

 

3. รวบรวมข้อมูลเพื่อจัดท ารายงานประเมินผล 
  

 
   

 
  

 
  

้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ 

 

4. การปรับแผนปฏิบัติราชการประจ าป ีพ.ศ. 2565 
  

 
 

 
       

้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ 

 

5. จัดท ารายงานประเมินผลแผนปฏิบัตริาชการประจ าปี  
พ.ศ. 2565 เสนอมหาวิทยาลัย 

   
 

 
 

  
 

 
 

 
้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ 

 

6. ติดตามและประเมินผลการด าเนินงานตามตัวชี้วัดในแผนปฏิบัติ
ราชการรอบ  6 เดือน 9 เดือน และ 12 เดือน     
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12 เดือน 

้ณะกรรมการจัดท า
แผนปฏิบัติราชการ  
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ภาคผนวก 
ผลการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมศักยภาพของคณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง (SWOT Analysis) 

 
1. สภาพแวดล้อมภายในองค์กร 
 1.1  จุดแข็ง (Strengths) 
ด้านการจัดการศึกษา 

1. การจัดการศึกษาในรูปแบบตลาดวิชา ไม่ต้องเข้าช้ันเรียนก็สามารถเรียนได้ทุกที่ทุกเวลา 
2. มีการจัดโ้รงการและกิจกรรมการเรียนการสอน ท้ังแบบออนไซตแ์ละแบบออนไลน์ 
3. มี้ณาจารย์ที่มี้วามรู้้วามสามารถท้ังเชิงวิชาการและวิชาชีพ 
4. ้ณาจารย์ใช้ช่องทางสื่อสัง้มออนไลน์ในการสื่อสาร ทวนสอบ และมอบหมายงานนักศึกษา  
5. ้ณาจารย์มีการจัดท าและปรับปรุงเอกสารประกอบการสอน หนังสือ และ ต ารา 
6. บุ้ลากรมี้วามพร้อมในด้านการจัดการศึกษา 

ด้านการวิจัย 
1. มีการสนับสนุนวิจัยหลากหลายประเด็น/หัวข้อ 
2. ้ณาจารย์บางส่วนมี้วามรู้้วามสามารถ ้วามเชี่ยวชาญในการท าวิจัย 
3. มีผลงานวิชาการและวิจัยตีพิมพ์เผยแพร่อย่างต่อเนื่อง  

ด้านการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
1. มีเนื้อหาวิชา/อง้์้วามรู้ที่สามารถบูรณาการเพื่อสนับสนุนส่งเสริมให้ นักศึกษามี้วามรู้เข้าใจศิลปะและวัฒนธรรมไทย 

ด้านการบริการวิชาการแก่สังคม 
1. มีเ้รือข่าย้วามร่วมมือในการจัดบริการวิชาการแก่ชุมชนและสัง้ม 
2. มีประเด็นในการบริการวิชาการที่ร่วมสมัยและอยู่ในกระแสสัง้มสามารถบูรณาการประเด็นในการบริการวิชาการเข้ากับศาสตร์การสื่อสาร 

ด้านการบริหารจัดการ 
1. บุ้ลากรส่วนใหญ่มี้วามสามารถท าหน้าท่ีได้หลายต าแหน่ง( Multitasking) 
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 1.2  จุดอ่อน (Weaknesses) 
ด้านการจัดการศึกษา 

1. ขาดการบริหารจัดการช่องทางการสื่อสารระหว่าง้ณะ อาจารย์และนักศึกษา ให้เข้าถึงและ้รอบ้ลุมนักศึกษาส่วนใหญ่ 
2. ขาดกิจกรรมร่วมกับเ้รือข่ายวิชาการ/วิชาชีพ อย่างต่อเนื่อง 
3. ้ณาจารย์บางส่วนขาดทักษะในการจัดการเรียนการสอนออนไลน์ และการจัดการเรียนการสอนรูปแบบใหม่ ๆ 
4. ้ณาจารย์บางส่วนขาดการพัฒนาอง้์้วามรู้ทางด้านวิชาการ / ด้านการสื่อสาร  
5. บุ้ลากรที่ท าหน้าที่สนับสนุนการจัดการระบบ/การจัดการเท้โนโลยีการเรียนการสอนออนไลน์ไม่เพียงพอ 

ด้านการวิจัย 
1. มหาวิทยาลัยก าหนดให้มีขั้นตอนการด าเนินการทางเอกสารหลายขั้นตอน  และแต่ละขั้นตอนต้องใช้เวลานาน 
2. งบประมาณสนับสนุนการวิจัยยังไม่เพียงพอต่อการท าวิจัย และมีงบประมาณจากแหล่งทุนภายนอกจ านวนน้อย   
3. จ านวนวิจัยใน้ณะมีน้อย 

ด้านการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
1. ขาด้วามต่อเนื่อง/ชัดเจนของประเด็นด้านศิลปะและวัฒนธรรมไทยท่ีจะด าเนินการ 
2. ขาดการเชื่อมโยงการท านุบ ารุงศิลปะและวัฒนธรรมเข้ากับอง้์้วามรู้/เนื้อหาในวิชาที่สอนอย่างแท้จริง 
3. ขาดการบูรณาการระหว่างการท านุบ ารุงศิลปะและวัฒนธรรมกับการวิจัย และการบริการวิชาการ 

ด้านการบริการวิชาการแก่สังคม 
1. มี้วามร่วมมือกับอง้์กรวิชาชีพ/อง้์กรภา้รัฐ/เอกชน ในการบริการวิชาการ้่อนข้างน้อย และไม่มีโ้รงการ/กิจกรรม ร่วมกันอย่างต่อเนื่อง 

ด้านการบริหารจัดการ 
1. บุ้ลากรสายสนับสนุนบางส่วนขาดศักยภาพในการปฏิบัติงานตามกรอบภาระงาน 
2. ขาดระบบการติดตาม ้วบุ้มการปฏิบัติงานตามสายการบัง้ับบัญชา ท าให้การท างานในหลายฝ่ายไม่มีเอกภาพ และไม่มีประสิทธิภาพ  
3. ขาดการประสานงานระหว่างหน่วยงานย่อยภายใน้ณะ  ท าให้เกิดการปฏิบัติงานท่ีซ้ าซ้อนกัน เช่น การเรียกเก็บเอกสารซ้ าซ้อนกัน  
4. ขาดระบบสารสนเทศในการบริหารจัดการเอกสารภายในส านักงาน  
5. ขาดระบบและแนวปฏิบัติที่ชัดเจน ในการขอใช้งาน และการยืม – ้ืน อุปกรณ์/โสตทัศนูปกรณ์เพื่อการศึกษา  

 
 



แผนปฏบิัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 คณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง หน้า 27 
 

2. สภาพแวดล้อมภายนอกองค์กร 
 2.1  โอกาส (Opportunities) 

1. กระทรวง อว. และมหาวิทยาลัยก าหนดให้จัดการเรยีนการสอนแบบออนไลน์อันเนื่องมาจากการระบาดของโร้ติดเช้ือไวรัสโ้โรน่า Covid-19 ท าให้เกิดการพัฒนาการจัดการเรียน
การสอนรูปแบบใหม่ ๆ  และมีการใช้สื่อสมัยใหม่เพิ่มขึ้น 
2. มีเท้โนโลยีใหม่ๆ เช่น ZOOM Google Meet ท าให้นักศึกษาสามารถเข้าถึงสื่อการเรียนการสอนได้ทุกเวลา   
3. นักศึกษาและประชาชนท่ัวไป สนใจเป็นผู้ประกอบการผ่านสื่อสัง้มออนไลน์มากขึ้น 
4. ลักษณะงานท่ีต้องใช้ทักษะการสื่อสาร เช่น การออกแบบเนื้อหา ้วาม้ิดสร้างสรร้์ และการเล่าเรื่อง (Story telling) ก าลังเป็นท่ีต้องการของตลาดแรงงานยุ้ดิจิทัล 

 
 2.2  ข้อจ ากัด/ภัยคุกคาม (Threats) 

1. การเกิดโร้ติดเช้ือไวรัสโ้โรน่า Covid-19   ท าให้นักศึกษาไม่สามารถเข้าช้ันเรียน และไม่สามารถเข้าร่วมกิจกรรมที่้ณะจัดได้ 
2. เนื่องจากเป็น้ณะนอกระบบ ท าให้ถูกจ ากัดด้านอัตราก าลัง รวมทั้งบุ้ลากรสายสนับสนุนขาด้วามมั่น้งในอาชีพ 
3.สภาวะเศรษฐกิจได้รับผลกระทบจากการระบาดของโร้ติดเช้ือไวรัสโ้โรน่า Covid-19  ส่งผลให้ตลาดแรงงาน/ต าแหน่งงานด้านการสื่อสาร สื่อสารมวลชน ในอง้์กรต่าง ๆ  ลดลง 
บัณฑิตของ้ณะจึงมีแนวโน้มตกงานเพิ่มขึ้น 
4. มหาวิทยาลัยยังไม่มีระบบ/เท้โนโลยีสนับสนุนการจัดการเรียนการสอนออนไลน์อย่างแท้จริง 
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TOWS MATRIX Analysis แผนปฏิบัติราชการ 5 ปี พ.ศ. 2565 - 2569 คณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
 

 
 
                 
 
 
      
 

                            ปัจจัยภายใน 
 
 

 
   
           
ปัจจัยภายนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จุดแขง็   (STRENGTHS)   จุดอ่อน   (WEAKNESSES) 
ด้านการจัดการศึกษา 
1. การจัดการศึกษาในรูปแบบตลาดวิชา ไม่ต้องเข้าชั้นเรียนก็สามารถเรียนได้ทุกที่ทุกเวลา 
2. มีการจัดโ้รงการและกิจกรรมการเรียนการสอน ทั้งแบบออนไซต์และแบบออนไลน์ 
3. มี้ณาจารย์ที่มี้วามรู้้วามสามารถทั้งเชิงวิชาการและวิชาชีพ 
4. ้ณาจารย์ใช้ช่องทางสื่อสัง้มออนไลน์ในการสื่อสาร ทวนสอบ และมอบหมายงานนักศึกษา  
5. ้ณาจารย์มีการจัดท าและปรับปรุงเอกสารประกอบการสอน หนังสือ และ ต ารา 
6. บุ้ลากรมี้วามพร้อมในด้านการจัดการศึกษา 
ด้านการวิจัย 
1. มีการสนับสนุนวิจยัหลากหลายประเด็น/หัวข้อ 
2. ้ณาจารย์บางส่วนมี้วามรู้้วามสามารถ ้วามเชีย่วชาญในการท าวิจยั 
3. มีผลงานวิชาการและวจิัยตีพิมพ์เผยแพร่อย่างต่อเนื่อง  
ด้านการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
1. มีเน้ือหาวิชา/อง้์้วามรู้ที่สามารถบรูณาการเพื่อสนับสนุนส่งเสริมให้ นักศึกษามี้วามรู้เข้าใจศิลปะ
และวัฒนธรรมไทย 
ด้านการบริการวชิาการแก่สังคม 
1. มีเ้รือข่าย้วามร่วมมอืในการจัดบริการวิชาการแก่ชุมชนและสัง้ม 
2. มีประเด็นในการบริการวิชาการที่ร่วมสมัยและอยู่ในกระแสสัง้มสามารถบรูณาการประเด็นในการ
บริการวิชาการเข้ากับศาสตร์การสื่อสาร 
ด้านการบริหารจดัการ 
1. บุ้ลากรส่วนใหญ่มี้วามสามารถท าหน้าที่ได้หลายต าแหน่ง( Multitasking) 

ด้านการจัดการศึกษา 
1. ขาดการบริหารจัดการช่องทางการสือ่สารระหวา่ง้ณะ อาจารย์และนักศึกษา ให้
เข้าถึงและ้รอบ้ลุมนักศึกษาสว่นใหญ ่
2. ขาดกิจกรรมร่วมกับเ้รือข่ายวิชาการ/วิชาชีพ อยา่งต่อเนื่อง 
3. ้ณาจารย์บางส่วนขาดทักษะในการจัดการเรียนการสอนออนไลน์ และการ
จัดการเรียนการสอนรูปแบบใหม ่ๆ 
4. ้ณาจารย์บางส่วนขาดการพัฒนาอง้์้วามรู้ทางด้านวิชาการ / ด้านการสื่อสาร  
5. บุ้ลากรที่ท าหน้าที่สนบัสนุนการจัดการระบบ/การจัดการเท้โนโลยีการเรียน
การสอนออนไลน์ไม่เพียงพอ 
ด้านการวิจัย 
1. มหาวิทยาลัยก าหนดให้มีขั้นตอนการด าเนินการทางเอกสารหลายขั้นตอน  และ
แต่ละขั้นตอนต้องใช้เวลานาน 
2. งบประมาณสนับสนุนการวจิัยยังไม่เพียงพอต่อการท าวิจัย และมีงบประมาณจาก
แหล่งทุนภายนอกจ านวนนอ้ย   
3. จ านวนวิจัยใน้ณะมีน้อย 
ด้านการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
1. ขาด้วามต่อเนื่อง/ชัดเจนของประเด็นด้านศิลปะและวัฒนธรรมไทยที่จะ
ด าเนินการ 
2. ขาดการเชื่อมโยงการท านบุ ารุงศิลปะและวัฒนธรรมเข้ากับอง้์้วามรู้/เนื้อหาใน
วิชาที่สอนอย่างแท้จริง 
3. ขาดการบูรณาการระหว่างการท านุบ ารุงศิลปะและวัฒนธรรมกับการวจิัย และ
การบริการวิชาการ 
ด้านการบริการวชิาการแก่สังคม 
1. มี้วามร่วมมือกับอง้์กรวิชาชพี/อง้์กรภา้รัฐ/เอกชน ในการบริการวิชาการ
้่อนข้างน้อย และไม่มีโ้รงการ/กิจกรรม ร่วมกันอย่างต่อเนื่อง 
ด้านการบริหารจัดการ 
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ด้านการบริหารจดัการ 
1.บุ้ลากรสายสนับสนุนบางส่วนขาดศักยภาพในการปฏิบัติงานตามกรอบภาระงาน 
2. ขาดระบบการติดตาม ้วบุ้มการปฏิบัติงานตามสายการบัง้ับบัญชา ท าให้การ
ท างานในหลายฝา่ยไม่มีเอกภาพ และไมม่ีประสิทธิภาพ  
3. ขาดการประสานงานระหว่างหน่วยงานย่อยภายใน้ณะ  ท าให้เกิดการ
ปฏิบัติงานที่ซ้ าซ้อนกัน เช่น การเรียกเกบ็เอกสารซ้ าซ้อนกัน  
4. ขาดระบบสารสนเทศในการบริหารจดัการเอกสารภายในส านกังาน  
5. ขาดระบบและแนวปฏิบัติที่ชัดเจน ในการขอใช้งาน และการยืม – ้ืน อุปกรณ์/
โสตทัศนูปกรณ์เพื่อการศึกษา  
 
 

 
 

โอกาส   (OPPORTUNITIES) กลยุทธ์  ( S + O ) กลยุทธ์  (  W + O ) 
1. กระทรวง อว. และมหาวิทยาลยัก าหนดให้

จัดการเรียนการสอนแบบออนไลน์อัน
เนื่องมาจากการระบาดของโร้ติดเชื้อไวรัสโ้
โรน่า Covid-19 ท าให้เกิดการพัฒนาการ
จัดการเรียนการสอนรูปแบบใหม ่ๆ  และมีการ
ใช้ส่ือสมัยใหม่เพิ่มขึ้น 

2. มีเท้โนโลยีใหม่ๆ เช่น ZOOM Google Meet 
ท าให้นักศึกษาสามารถเขา้ถึงส่ือการเรียนการ
สอนได้ทุกเวลา   

3. นักศึกษาและประชาชนทัว่ไป สนใจเป็น
ผู้ประกอบการผ่านสื่อสัง้มออนไลน์มากขึ้น 

4. ลักษณะงานที่ต้องใช้ทักษะการสื่อสาร เช่น 
การออกแบบเนื้อหา ้วาม้ิดสร้างสรร้์ และ
การเล่าเร่ือง (Story telling) ก าลังเป็นที่
ต้องการของตลาดแรงงานยุ้ดิจิทัล 

1.สร้างโอกาสทางการศึกษาและส่งเสริมการจัดการเรียนการสอนแบบออนไลนใ์ห้เป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
2.จัดบริการวิชาการ อบรมระยะสั้น ใหแ้ก่บุ้้ลภายนอกและนักศึกษา 

1. ส่งเสริมให้บุ้ลากรสายวิชาการและสายสนับสนุนได้พัฒนาศักยภาพทางด้านการ 
ใช้เท้โนโลยี ด้านการบริการนักศกึษา ด้านการจัดการเรียนการสอนและการ 
บริหารจัดการ  
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ภัยคุกคาม หรือ ข้อจ ากัด   (THREATS)  กลยุทธ์  ( S + T ) กลยุทธ์  ( W + T ) 
1. การเกิดโร้ติดเชื้อไวรัสโ้โรน่า Covid-19   

ท าให้นักศึกษาไม่สามารถเข้าชั้นเรียน และไม่
สามารถเข้าร่วมกิจกรรมที่้ณะจัดได้ 

2. เนื่องจากเป็น้ณะนอกระบบ ท าใหถ้กูจ ากัด
ด้านอัตราก าลัง รวมทั้งบุ้ลากรสายสนบัสนุน
ขาด้วามมั่น้งในอาชีพ 

3.สภาวะเศรษฐกิจได้รับผลกระทบจากการระบาด
ของโร้ติดเชื้อไวรัสโ้โรน่า Covid-19  ส่งผล
ให้ตลาดแรงงาน/ต าแหน่งงานด้านการสือ่สาร 
สื่อสารมวลชน ในอง้์กรต่าง ๆ  ลดลง 
บัณฑิตของ้ณะจึงมีแนวโน้มตกงานเพิม่ขึ้น 

4. มหาวิทยาลัยยังไม่มีระบบ/เท้โนโลยีสนับสนุน
การจัดการเรียนการสอนออนไลน์อย่างแท้จริง 

 

1. ส่งเสริมให้มีการจัดท าโ้รงการ / กจิกรรมการเรียนการสอน การบริการนักศกึษาและการบริหาร
จัดการ ในรูปแบบออนไลน ์
2. จัดท าฐานข้อมูลแบบออนไลน์บริการนักศึกษา การบริหารจัดการและฐานข้อมูลเกี่ยวกบัสื่อการเรียน
การสอนให้้รอบ้ลุมทุกสื่อทุกรายวิชา  

1.พัฒนาบุ้ลากรสายวิชาการและสายสนับสนุน ให้มีทักษะทีห่ลากหลาย สามารถ 
ท างานทดแทนกันได้ 
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วิสัยทัศน์  ้ณะสื่อสารมวลชนเป็นอง้์กรชั้นน าที่จัดการศึกษาด้านการสื่อสารและสื่อดิจิทัลในรูปแบบตลาดวิชา้วบู้่แบบจ ากัดจ านวน 
 
 
 พันธกิจ 

  ้ณะสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราม้ าแหง ในก ากับมหาวิทยาลัยราม้ าแหง มีวัตถุประสง้์ให้การศึกษาเพื่อส่งเสริมวิชาการและวิชาชีพช้ันสูง สอน วิจัย 
ให้บริการทางวิชาการแก่สัง้ม และท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม โดยด าเนินการตามพันธกิจ ดังนี้ 
  1) สนับสนุนและส่งเสริมกระจายโอกาส้วามเสมอภา้และ้วามเป็นธรรมทางการศึกษาด้านสื่อสารมวลชน 
  2) สนับสนุนและส่งเสริมการวิจัยและพัฒนางานสร้างสรร้์ทางด้านสื่อสารมวลชน 
      3) สนับสนุนและส่งเสริมการบริการทางวิชาการแก่ชุมชน/สัง้ม เพื่อพัฒนาุ้ณภาพชีวิต  
  4) สนับสนุนและส่งเสริมการท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม 
         5) ส่งเสริมและพัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทางของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 
                     
  5) ส่งเสริมและพัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทางของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 
 
                   ๖) ส่งเสริมและพัฒนาการบริหารจัดการตามแนวทางของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 
 
พันธกิจ  

1. สรา้งและกระจายโอกาส ความเสมอภาคและความเป็นธรรมทางการศึกษาหลากหลายรูปแบบ เพือ่เพิ่มขีดความสามารถของทรัพยากรมนุษย์ให้แก่ประชาชน ในลักษณะ
การศึกษาเพื่อปวงชน รวมถึงประชากรในภูมิภาคอาเซียน  
และชนกลุ่มน้อยทุกฝ่ายใหม้ีความรู้คู่คุณธรรม 
2. ส่งเสริม สนับสนุน พัฒนาคณุภาพและมาตรฐานการศึกษา ครอบคลุมดา้นการเรียนการสอน การวจิัย การบริการทางวิชาการ การท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม และการบริหาร
จัดการภายในคณะสื่อสารมวลชนเป็นท่ียอมรับในภูมภิาคอาเซียน 
3. พัฒนาการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศเพื่อการศึกษา เป็นเครื่องมือยกระดับคณุภาพและการกระจายโอกาสทางการศึกษา 
4. สนบัสนุนการวิจยัและพัฒนา เพื่อสร้างทุนทางปัญญาของชาติ  
5. พัฒนาระบบการบรหิารจดัการตามแนวทางหลักธรรมาภิบาลของการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี 

 

 ค่านิยมองค์การ   มุ่งสร้างช่องทางให้นักศึกษาและประชาชนเข้าถึง้วามรู้อย่างกว้างขวางและหลากหลาย 
 
 
 
   

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 

       การพัฒนาการบริหาร
จัดการภาครัฐ 

 เป้าประสงค์ 
1.ผูร้ับบริการทางการศึกษามคีุณภาพส าเร็จการศึกษา
แล้วมีงานท าตรงตามความต้องการของผู้ใช้บัณฑิตและ
สามารถสรา้งงานด้วยตนเอง 
2.อนุรักษ์ สืบทอด สืบสานประเพณี ศิลปะ และ
วัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 
 

 เป้าประสงค์ 
เยาวชน ประชาชน เข้าถึงบริการ
ทางการศึกษา ระดับอุดมศึกษา
อย่างเสมอภา้ 

 เป้าประสงค์ 
ผลงานวิจัย นวัตกรรม อง้์
้วามรู้ และงานสรา้งสรร้์ที่
น าไปใช้ประโยชน์ (เชิง
สาธารณะ สัง้ม และเศรษฐกิจ) 

 เป้าประสงค์ 
   พัฒนาการบริหารจัดการตาม
แนวทางของการบริหารจัดการ
บ้านเมืองที่ดี 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 

     การเสริมสร้างและ
พัฒนาศักยภาพทนุมนุษย ์

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 
การสร้างความเป็นธรรมลดความ

เหลื่อมล้ าในสังคม 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจัย
และนวัตกรรม 
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 ตัวชี้วัดและเป้าหมาย 
 1. จ านวนหลักสตูรของ้ณะที่ไดม้าตรฐานตามเกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรและเกณฑ์การประเมินุ้ณภาพการศึกษา
ภายใน (2 หลักสูตร) 
 2. จ านวนของผู้ส าเร็จการศึกษาดา้นสื่อสารมวลชน 
(300 ้น) 
 3. ร้อยละของบัณฑติที่ได้งานท า (ร้อยละ 75) 
      4. ้วามพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อผูส้ าเร็จ
การศึกษา (ระดบั 3.65) 
      5. นักศึกษาท่ีเข้าร่วมโ้รงการมี้วามรู้้วามเข้าใจ
เพิ่มขึ้น (ร้อยละ 75) 
 6. ร้อยละของจ านวนนักศึกษาที่ได้รับทุนการศึกษาต่อ
จ านวนทุนที่จัดสรร (ร้อยละ 50) 
 7. ศิษย์เก่าท่ีเข้าร่วมโ้รงการมี้วามรู้้วามเข้าใจ
เพิ่มขึ้น (ร้อยละ 75) 
 8. นักศึกษาท่ีร่วมโ้รงการมี้วามรู้้วามเข้าใจเพิ่มขึ้น 
(ร้อยละ 75) 
      9. ยอดผู้รับชม (ตลอดโ้รงการ 1,000 ้น) 
    10. จ านวนวิชาทีม่ี การบูรณาการด้านศลิปวัฒนธรรม
ร่วมกับการเรียน การสอนหรืองานวิจัย (อย่างน้อย 1 วิชา ) 
  11. ผลงานหรือรายงานของนักศกึษาในวิชาที่มีการบูรณา
การ หรือผลงานวิชาการ / วิจัยของอาจารย์ หรือหลักฐาน
แสดงการบรูณาการเนื้อหาการสอนเข้ากับการท านุบ ารุง
ศิลปะและวัฒนธรรม ร้อยละ 100 (อย่างน้อย 1 ชิ้นงาน ) 

 

 

 ตัวชี้วัดและเป้าหมาย 
      1.จ านวนนักศึกษาใหม่ 
้ณะสื่อสารมวลชน (300 ้น) 
 2. โ้รงการบริการวิชาการทีม่ี
การบูรณาการร่วมกับการเรยีนการ
สอนหรืองานวิจัย ( ร้อยละ 100) 
 3. ชุมชน/อง้์กรที่น าอง้์
้วามรู้ไปใช้พัฒนาุ้ณภาพชีวิต 
อาชีพ สร้างรายได้แก่ตนเอง (1แหง่) 
 4. ้ณะมรีายได้จากการบริการ
วิชาการ 30,000 บาท 
 5. ชุมชน/อง้์กร น า้วามรูไ้ป
ใช้พัฒนาุ้ณภาพชีวิตอาชีพ หรือ
สร้างรายได้แก่ตนเอง 1 แห่ง  
  
 
 
  
 
 

 ตัวชี้วัดและเป้าหมาย 
        1. บุ้ลากรมี้วามรู้้วาม
เข้าใจเพิ่มขึ้น (ร้อยละ 75) 
        2. ้่าเฉลี่ยของ้วาม
้ิดเห็นของผู้ฟัง / ผู้ชมต่อ
ประโยชน์ท่ีได้รับจากโ้รงการ 
(ระดับ 3.65) 
        3. ผลการประเมิน้ณุภาพ
การศึกษาภายในระดับ้ณะ
(ระดับ 3.51) 
 

 ตัวชี้วัดและเป้าหมาย 
       1. จ านวนโ้รงการวิจัย 3 
โ้รงการ 
       2. .ผลงานวิจัยนวัตกรรม
และงานสร้างสรร้ส์ิ่งประดิษฐ์
ที่น าไปพัฒนการเรียนการสอน
หรือมีผลเชิงเศรษฐกิจ-สัง้ม 
(ต่อจ านวนผลงานวิจยั 
นวัตกรรม งานสร้างสรร้์ ท่ี
เสร็จสิ้นภายในปีงบประมาณ) 
ร้อยละ 30 
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 กลยุทธ์ 
 1. พัฒนาหลักสตูรได้มาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐาน
หลักสตูรและมาตรฐานวิชาชีพ 
 2. พัฒนาบัณฑิตใหส้อด้ล้องกับ้วามต้องการของผู้
มีส่วนได้ส่วนเสีย  
      3. พัฒนาและส่งเสรมิกิจการนักศึกษาและบรูณา
การเพื่ออาชีพ 
 4. สนับสนุน ให้เห็นประโยชน์ของศิลปะ และ
วัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 
 

 กลยุทธ์ 
 1. สร้าง้วามเสมอภา้
และ้วามเป็นธรรมทาง
การศึกษา 
 2. จัดบริการวิชาการแก่
สัง้มเพื่อเสริมสร้าง้วาม
เข้มแขง็และยั่งยืน 
         

 กลยุทธ์ 
      1. สนับสนุน้วามเข้มแข็ง
การวิจัยและงานสร้างสรร้์ 
       2. การวิจัยเชิงบูรณาการ
เพื่อน าไปใช้ประโยชน์ (สร้าง
อง้์้วามรู้ ถ่ายทอด
เท้โนโลยี)  
        

 

 กลยุทธ์ 
1.พัฒนาบุ้ลากรให้มี

บทบาทเชิงรุก ซื่อสัตย์ และ
ภักดีต่ออง้์กร 
 2. การชี้น า ป้องกันและ
แก้ปัญหาของสัง้ม 
      3. การประกัน้ณุภาพ
การศึกษาภายใน 
 

 โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
 1. โ้รงการประเมินุ้ณภาพหลักสูตร 
 2. กิจกรรมการจัดการเรียนการสอนเพ่ือผลิตบัณฑิต 
 3. โ้รงการประเมินบัณฑิตปริญญาตรีท่ีได้งานท า
หรือประกอบอาชีพอิสระภายใน 1 ปี  
 4. โ้รงการประเมิน้วามพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต
ที่มีต่อผู้ส าเรจ็การศึกษา 
 5. โ้รงการเสริมสร้างศักยภาพนักศึกษาเพื่อ้วาม
พร้อมในการท างาน (ปีท่ี 5) 
    6. กิจกรรมมอบทุนการศึกษา  “แสงชัย สุนทรวัฒน์ 
    7. โ้รงการให้้วามรู้แก่ศิษย์เก่า 
    8. โ้รงการการบรรยายสรุปทุกกระบวนวิชา 
    9. โ้รงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ โ้รงงาน สัมมนา 
และการฝึกงานส าหรับนักศึกษา้ณะสื่อสารมวลชน รุ่นท่ี 2 
(MC Project & Training Courses) 
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 โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
1.โ้รงการวิจัย 

 

2.โ้รงการวิจัยและงานสร้างสรร้์ 

 ๑. โ้รงการบริการวิชาการแบบบูรณาการพันธกิจสู่ชุมชนอย่างหลากหลายโ้รงการบริการวิชาการแบบบูรณาการพันธกิจสู่ชุมชนอย่างหลากหลาย 
 
 

 โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
 1. โ้รงการพัฒนา
บุ้ลากร ้ณะสื่อสารมวลชน 
2565 

2. โ้รงการอบรม
อาจารย์เกี่ยวกับการใช้โปรแกรม
เพือ่จัดการสอนแบบออนไลน์ด้วย
ตนเอง 

3. โ้รงการพัฒนา
ศักยภาพการเรียนรู้และการสื่อสาร
ประเด็นทางสัง้ม: 
RU PLEARN (RU play & Learn) 
 

4. กิจกรรมการประเมิน
ุ้ณภาพการศึกษา 

 โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
       1. กิจกรรมรับสมั้รนักศึกษา
ใหม่ 
   2. โ้รงการบริการวิชาการแบบให้
เปล่า ( 1 โ้รงการ) 
โ้รงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การ
พัฒนาส่ือสัง้มออนไลน์ส าหรับ
พระภิกษ”ุ  
       3. โ้รงการบริการวิชาการที่มี
รายได้ โ้รงการผลิตส่ือโสตทัศน์ เพื่อ
โ้รงการพัฒนาอง้์้วามรู้เสริมสร้าง
ทักษะการเล่าเรื่องและกลยุทธ์เน้ือหา
ข้ามสื่อ ให้แก่้ณะนิเทศศาสตร์ 
สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์        
4. โ้รงการสื่อสร้างสรร้์เล่าหนังสั้น
บ้านฉันบ้านเธอ 
5. โ้รงการบริการวิชาการร่วมกับ
มหาวิทยาลัย  

 โครงการ/ผลผลิต/กิจกรรม 
  10. .โ้รงการจัดการเรียนการสอนด้วย
ระบบ Google Classroom 
    11.โ้รงการจัดท าหลักสูตรรายวิชาแบบ
ออนไลน์        
12.โ้รงการพัฒนานักศึกษา “ุ้ยกันก่อนสอบ;
การบรรยายสรุปแนะแนวการสอบ และวิพากษ์
การจัดการเรียนการสอนแบบออนไลน์” 
      13.โ้รงการเสวนาวิชาการออนไลน์ หัวข้อ 
“การระรานทางไซเบอร์กับวัยรุ่นในสัง้มไทย-
ภาพสะท้อนจากงานวิจัย” 
     14.โ้รงการเสวนาวิชาการออนไลน์ หัวข้อ 
“เท้นิ้การสืบ้้นฐานข้อมูลออนไลน์ด้าน
งานวิจัยและบท้วามวิชาการ” 
     15. .โ้รงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ 
      16. .โ้รงการการผลิตรายการสนทนา
ประเด็นสัง้มในกระแสผ่านสื่อออนไลน์ Ram 
Talk ้ณะสื่อสารมวลชน 
     17.โ้รงการศิลปะสร้างสรร้์ ยลวิถี
ประวัติศาสตร์ศาสนสถานวัดเทพลีลา 
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แผนปฏิบัติราชการมหาวิทยาลัยรามค าแหง  แผนปฏิบัติราชการคณะสื่อสารมวลชน  

เป้าประสงค์ 
1 . ผู้ รับ บ ริก ารท างก ารศึ กษ ามี
ุ้ณภาพ ส าเร็จการศึกษาแล้วมีงาน
ท าตรงตาม้วามต้องการของผู้ใช้
บัณฑิตและ สามารถสร้างงานด้วย
ตนเอง 
2.  ส่งเสริมการอนุรักษ์ สืบทอด สืบ
สานประเพณี ศิลปะ และวัฒนธรรม
ไทย และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 

 
 
 
2. เยาวชน ประชาชน เข้าถึงบริการ
ทางการศึกษา ระดับอุดมศึกษาอย่าง
เสมอภา้ 
 
 
 
3. ผลงานวิจัย นวัตกรรม อง้์้วามรู้ 
แ ล ะ งาน ส ร้ า งส ร ร้์ ที่ น า ไป ใช้
ประโยชน์ (เชิงสาธารณะและเชิง
เศรษฐกิจ)  
 
 
4. ส่งเสรมิและพฒันาการบริหาร
จัดการตามแนวทางของการบริหาร
จัดการบ้านเมืองที่ด ี

 

 

กลยุทธ ์
1.1 พัฒนาหลักสูตรได้มาตรฐานตามเกณฑ์
มาตรฐานหลักสูตรและมาตรฐานวิชาชีพ 
1.2 พัฒนาบัณฑิตที่สอด้ล้องกับ้วาม
ต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
1.3 พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษาและ
บูรณาการเพื่ออาชีพ 
2.1 ส่งเสริมสนับสนุน ให้เห็นประโยชน์ศิลปะ 
และวัฒนธรรมไทย และเชิดชูสถาบันหลักของ
ชาติ  
 
 
1. สร้าง้วามเสมอภา้และ้วามเป็นธรรม
ทางการศึกษา 
2. ส่งเสรมิการจัดบรกิารวิชาการแก่สัง้ม
เพื่อเสริมสร้าง้วามเขม้แข็งและย่ังยืน 

 
1. ส่งเสริมและสนับสนุน้วามเข้มแข็งการ
วิจัยและงานสร้างสรร้์ 
2. ส่งเสริมการวิจัยเชงิบูรณาการเพื่อน าไปใช้
ประโยชน์  (สร้างอง้์้วามรู้  ถ่ ายทอด
เท้โนโลยี) 
 
1. พัฒนาบุ้ลากรให้มีบทบาทเชิงรุกซ่ือสัตย์และ
ภักดีต่ออง้์กร 
2. ส่งเสริมการชี้น า ป้องกันและแก้ปัญหาของ
สัง้ม 
3.ส่งเสริมการประกันุ้ณภาพการศึกษาภายใน 
 
 

Mind Map แสดงความเชื่อมโยงความสัมพันธข์องแผนปฏิบัติราชการ พ.ศ. 2565 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 
1. การเสริมสร้างและพัฒนา
ศักยภาพทุนมนุษย์ 

 
 
 
 
 
 
 
2. การสร้าง้วามเป็นธรรม
ลด้วามเหลื่อมล้ าในสัง้ม 
 
 
 
 

3. วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
วิจัยและนวัตกรรม 
 
 
 
 
4. การพฒันาบริหารจัดการ
ภาครัฐ 

 
 

กลยุทธ ์
1.1 พัฒนาหลักสูตรการศึกษาให้ตรงตาม
เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรและมาตรฐานชีวิต 
1.2 พัฒนาบัณฑิตที่ สอด้ล้องกับ้วาม
ต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
1.3 พัฒนาและส่งเสริมกิจการนักศึกษาและ
บูรณาการเพื่ออาชีพ 
2.1 สนับสนุน ให้เห็นประโยชน์ของศิลปะ และ
วัฒนธรรม และเชิดชสูถาบันหลักของชาติ 
 
 
1. สร้าง้วามเสมอภา้และ้วามเป็นธรรม
ทางการศึกษา 
2. จัดบรกิารวชิาการแก่สงั้มเพื่อพฒันา
ุ้ณภาพชีวติของชุมชน / สงั้ม 

 
 
1. สนับสนุน้วามเข็มแข็งการวิจัยและงาน
สร้างสรร้์   
2. การวิจั ย เชิ งบู รณาการเพื่ อน าไป ใช้
ประโยชน์  (สร้างอง้์้วามรู้  ถ่ ายทอด
เท้โนโลยี) 

 
1. พัฒนาบุ้ลากรให้มีบทบาทเชิงรุก ซ่ือสัตย์ 
และภักดีต่ออง้์กร 
2. กิจกรรมชี้น า ป้องกันและแก้ ปัญหาของ
สัง้ม 
3. การประกันุ้ณภาพการศึกษาภายใน 
 
 
 
 

 

เป้าประสงค์ 
1 . ผู้ รับ บ ริก ารท างก ารศึ กษ ามี
ุ้ณภาพ ส าเร็จการศึกษาแล้วมีงาน
ท าตรงตาม้วามต้องการของผู้ใช้
บัณฑิต และสามารถสร้างงานด้วย
ตนเอง 
2. การอนุรักษ์  สืบทอด สืบสาน
ประเพณี ศิลปะ และวัฒนธรรมไทย 
และเชิดชูสถาบันหลักของชาติ 

 
 
2. เยาวชน ประชาชน เข้าถึงบริการ
ทางการศึกษาระดับอุดมศึกษาอย่าง
เสมอภา้ 

 
 
 
3. ผลงานวิจัย นวัตกรรม อง้์้วามรู้ 
แ ล ะ งาน ส ร้ า งส ร ร้์ ที่ น า ไป ใช้
ประโยชน์ (เชิงสาธารณะ สัง้ม และ
เศรษฐกิจ)  

 
 
 
4. พัฒนาการบริหารจัดการตาม
แนวทางของการบริหารจัดการ
บ้านเมอืงที่ด ี

 
 

ประเด็นยุทธศาสตร์ 
 

1. การเสริมสร้างและพัฒนา
ศักยภาพทุนมนุษย์ 

 
 
 
 
 
 
2. การสร้าง้วามเท่าเทียม
ลด้วามเหลื่อมล้ าในสัง้ม 

 
 
 
 
 
3. วิทยาศาสตร์ เท้โนโลยี 
วิจัยและนวัตกรรม 

 
 
 
 
 
4. การพฒันาบริหารจัดการ
ภา้รัฐ 
 
 
 
 

 


