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บทคัดยอ 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือทราบถึงกระบวนการสรางภาพโฆษณาดวย Generative AI สำหรับ 

SMEs โดยใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพผานการสัมภาษณเชิงลึกกับนักวิชาการ ผูผลิต และเจาของกิจการ 

วิเคราะหขอมูลดวยวิธีการแบบสามเสา (Triangulation) ครอบคลุม 6 ประเด็นหลัก ไดแก ประสบการณ

การใชงาน AI กระบวนการผลิต เครื่องมือท่ีใช คุณภาพภาพ ขอดีขอจำกัด และแนวทางพัฒนา  

 ผลการวิจัยพบวาทุกกลุมมีแนวทางการใช AI ท่ีเปนระบบ ตั้งแตข้ันกอนผลิต (Pre-production), 

ระหวางผลิต (Production), จนถึงหลังผลิต (Post-production) โดยการเขียน Prompt อยางมีระบบถือ

เปนหัวใจสำคัญของการสรางภาพที่มีคุณภาพ ผลลัพธที่ไดจาก AI มีศักยภาพในการใชงานจริง แตยังตอง

ผานการปรับแตงเพื่อใหเหมาะสมกับบริบทของงานโฆษณา โดยเฉพาะในดานความนาเชื่อถือและการ

สื่อสารภาพลักษณของแบรนด ทั้งนี้ ทุกกลุมเห็นตรงกันวา AI ไมใชสิ่งที่จะมาแทนที่มนุษยได แตเปน

เครื่องมือท่ีชวยเพ่ิมศักยภาพในการทำงานและการออกแบบสื่อไดอยางสรางสรรคพรอมเสนอแนวทางการ

ประยุกตใช Generative AI เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการสื่อสารของ SMEs ไทยอยางมีประสิทธิภาพ 

 

คำสำคัญ: ปญญาประดิษฐเชิงสรางสรรค, การผลิตภาพ, วิศวกรรมพรอมตคำสั่ง 
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Abstract 

 In this independent study, the researcher explores the production process of 

advertising media using Generative AI for small and medium-sized enterprises (SMEs). A 

qualitative research methodology was employed, with data collected through in-depth 

interviews with three groups of key informants: academics, media producers, and 

business operators. The data were analyzed using the triangulation method, focusing on 

six main issues: (1) experience and fundamentals in using AI, 

(2) the AI image production process, (3) tools and technologies used, (4) image quality 

and appropriateness, (5) advantages, limitations, and challenges, and 

(6) development directions and future perspectives. 

 The findings revealed that all three groups followed a systematic approach to the 

use of AI, covering the stages of pre-production, production, and post-production. All 

informants emphasized that systematic prompt engineering is the core of producing high-

quality images. The outcomes generated by AI showed strong potential and could be 

applied in real advertising contexts. However, further adjustments are necessary to align 

the images with advertising purposes, particularly in terms of credibility and brand 

communication. All three groups shared the viewpoint that AI is not intended to replace 

humans but rather to serve as a tool to enhance work efficiency and foster more creative 

media design. The researcher proposes practical guidelines for applying Generative AI to 

effectively enhance the communication capabilities of Thai SMEs. 

 

Keywords: Generative AI, Image Production, Prompt Engineering 

 

บทนำ 

 เทคโนโลยีปญญาประดิษฐ (Artificial Intelligence: AI) ไดพัฒนาอยางกาวกระโดด โดยเฉพาะ

เทคโนโลยีสายสรางสรรคอยาง Generative AI (Bengesi et al., 2024)  เชน ภาพ ขอความ หรือเสียง 

โดยอาศัยการเรียนรูรูปแบบจากขอมูลที่ใชในการฝกฝน โมเดลเหลานี้สามารถสรางเนื้อหาที่สมจริง     

และหลากหลาย ทำใหเกิดโอกาสใหม ๆ ในหลากหลายอุตสาหกรรม (Sengar et al., 2024) รวมถึง

วงการโฆษณาและการตลาด ไดเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรมโฆษณาอยางมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะสำหรับธุรกิจ 
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SMEs ท่ีมีขอจำกัดดานงบประมาณ เทคโนโลยีนี้ชวยใหสามารถสรางเนื้อหาโฆษณาท่ีนาสนใจ ปรับแตงได 

และเขาถึงกลุ มเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพ (Huang et al., 2023) ดวยตนทุนต่ำ เชน การใช 

Midjourney หรือ Adobe Firefly สรางภาพโฆษณาสมจริงโดยไมตองพึ่งสตูดิโอหรือทีมออกแบบขนาด

ใหญ (Johnson et al., 2023) สำหรับบริบทไทย SMEs สามารถใช AI ผลิตโฆษณาสำหรับ Facebook, 

Instagram และ TikTok ไดอยางรวดเร็ว ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงของตลาดไดทันเวลา (Chaiyasit 

et al., 2023) 

 อยางไรก็ตาม อุปสรรคสำคัญของ SMEs คือความรู และทักษะที ่จำเปนตอการใชงาน AI        

อยางมีประสิทธิภาพ ทั้งในแงการเลือกใชแพลตฟอรม การออกแบบคำสั่ง (Prompt Engineering) และ

การปรับภาพใหเหมาะกับการใชงานจริง (Brown & Smith, 2022) อีกทั้งยังมีขอกังวลเกี่ยวกับความ

ปลอดภัยของขอมูลและการขาดแนวทางชัดเจนจากภาครัฐ (ไทยรัฐออนไลน, 2566) 

 จากที ่มาและความสำคัญขางตน แสดงใหเห็นวา Generative AI มีบทบาทสำคัญในการ

เปลี ่ยนแปลงอุตสาหกรรมโฆษณา โดยเฉพาะสำหรับธุรกิจ SMEs ที ่สามารถสรางสรรคเนื ้อหาได       

อยางมีคุณภาพในตนทุนต่ำและรวดเร็ว อยางไรก็ตาม การขาดความรูและทักษะดานเทคโนโลยียังคงเปน

อุปสรรคสำคัญ ดังนั้น ผูวิจัยจึงมุงศึกษากระบวนการสรางภาพโฆษณาดวย Generative AI สำหรับ SMEs

เพ่ือพัฒนากลยุทธท่ีชวยเสริมศักยภาพการใช AI ของ SMEs อยางมีประสิทธิภาพในอนาคต 

 

คำถามนำวิจัย 

 กระบวนการสรางภาพโฆษณาดวย Generative AI สำหรับ SMEs ควรเปนอยางไร 

 

วัตถุประสงค 

 เพ่ือทราบถึงกระบวนการสรางภาพโฆษณาดวย Generative AI สำหรับ SMEs 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 1. การศึกษานี้จะชวยใหเขาใจถึงขั้นตอนและวิธีการสรางสรรคภาพถายโดยใช Generative AI 

รวมถึงเทคนิคและเครื่องมือที่เหมาะสมสำหรับการผลิตภาพโฆษณาที่มีคุณภาพและตอบสนองความ

ตองการของกลุมเปาหมาย 

 2. นำผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางสำหรับธุรกิจขนาดเล็กถึงขนาดกลาง (SMEs) ในการใช 

Generative AI อยางมีประสิทธิภาพ ทั้งในแงของการลดตนทุนการผลิตและเพิ่มศักยภาพในการแขงขัน

ในตลาด 
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 3. ชวยใหผู ประกอบการสามารถผลิตภาพที่สอดคลองกับความตองการของตลาด รวมถึง       

การปรับปรุงกระบวนการผลิตภาพเพ่ือเพ่ิมความนาสนใจและความนาเชื่อถือของเนื้อหาโฆษณา 

 

นิยามศัพท 

 1. Generative AI หมายถึง เทคโนโลยีปญญาประดิษฐท่ีสามารถสรางเนื้อหาใหมในรูปแบบของ

ภาพนิ่ง ไดแก Midjourney, ChatGPT (DALL·E3), Dreamina และ canva AI 

 2. การผลิตภาพ (Image Production) หมายถึงกระบวนการตั้งแตการวางแผน การสรางภาพ

ดวยเทคนิคหรือเครื่องมือที่เหมาะสม การปรับแตงตาง ๆ เพื่อความสมบูรณ และสงมอบภาพใหผูใช

ปลายทางหรือนำไปเผยแพรในแพลตฟอรมท่ีเหมาะสม 

 3. Prompt Engineering หมายถึง การเขียนคำสั่งหรือคำถามใหกับระบบ Generative AI 

เพ่ือใหไดผลลัพธท่ีตรงตามความตองการ เชน การระบุสี องคประกอบ หรือสไตลของภา 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

มีกระบวนการผลิตภาพ AI อยางไร 

 

- แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการยอมรับ 

เทคโนโลยีปญญาประดิษฐ  

- แนวคิดการใช AI ในการสรางภาพ 

- แนวคิดการผลิตภาพถายเพ่ือการโฆษณา 

- แนวคิดเก่ียวกับหลักการวางตัวหนังสือ 

 

 

- การสัมภาษณ 

- ศึกษาจากขอมูลท่ีมีอยู 

ประมวลผล 

ผลการผลิตภาพ AI 
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แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 

 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการยอมรับเทคโนโลยีปญญาประดิษฐ  

 การยอมรับเทคโนโลยีปญญาประดิษฐหมายถึงการตัดสินใจของบุคคลหรือองคกรในการนำ AI   

มาใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและตอบสนองตอความเปลี่ยนแปลงของตลาด (DEPA, 2561; Mustafa & 

Rinaudo, 2025) แนวคิดนี้สามารถวิเคราะหไดผานหลายทฤษฎี ไดแก 

  1. Technology Acceptance Model (TAM) อธิบายการยอมรับเทคโนโลยีผาน        

2 ปจจัย ไดแก การรับรูถึงประโยชน (Perceived Usefulness) และการรับรูถึงความงายในการใชงาน 

(Perceived Ease of Use) (Sargolzaei, 2017; Ibrahim & Shiring, 2022; Amron & Noh, 2021) 

  2. Diffusion of Innovation Theory (DOI) อธิบายการยอมรับนวัตกรรมผาน 5 ปจจัย 

ไดแก ประโยชนเชิงเปรียบเทียบ ความเขากันได ความซับซอน การทดลองใชได และการสังเกตได  

(กนกกาญจน เสนห นมะหุต, 2562) 

  3. Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (UTAUT) เสนอ  

4 ปจจัยหลักที่มีผลตอการยอมรับ AI ไดแก ความคาดหวังดานประสิทธิภาพ ความงายในการใชงาน 

อิทธิพลทางสังคม และเง่ือนไขสนับสนุน (Momani, 2020) 

  4. จริยธรรมและความไววางใจใน AI การใช AI ควรคำนึงถึงประเด็นดานจริยธรรม เชน 

ความโปรงใส ความยินยอม ความเปนสวนตัว และคุณภาพขอมูล (NSTDA, 2564; Perceptra, n.d.; 

Alation, 2024) 

 

 แนวคิดการใช AI ในการสรางภาพ 

 การใช AI สรางภาพ ทำงานโดยการเรียนรูจากขอมูลภาพและขอความจำนวนมาก เพื่อเขาใจ

ความสัมพันธระหวางคำอธิบายและลักษณะของภาพ เมื่อผูใชปอนคำสั่งหรือขอความ (prompt) เขาไป  

AI จะประมวลผลและสรางภาพที่สอดคลองกับคำสั่งนั้น (bitkubnft, 2024) โมเดลที่นิยมใชในการ    

สรางภาพ ไดแก Generative Adversarial Networks (GANs) และ Diffusion Models ซึ่งชวยให AI 

สามารถสรางภาพที่มีความสมจริงและหลากหลาย (Amazon Ads, 2024) ในงานวิจัยนี้ ผูวิจัยเลือกใช

แพลตฟอรม AI ที ่มีความสามารถในการสรางภาพอยางหลากหลายและเหมาะสมกับวัตถุประสงค      

ของการโฆษณา ไดแก Midjourney, ChatGPT (DALL·E 3), Dreamina และ Canva AI  

 แนวคิดการผลิตภาพถายเพ่ือการโฆษณา 

 การถายภาพเพื่อการโฆษณา หมายถึง การสรางสรรคภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหวเพื่อสงเสริม 

การขายสินคาและบริการ โดยมุงเนนการจัดองคประกอบ แสง สี และมุมกลองอยางมีศิลปะ เพื่อใหภาพ 
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มีพลังในการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค (lindsaykphoto, n.d.; จารุณี เจริญรส, 2022; กฤษฎา 

ทวีศักดิ์ศรี, 2023) 

 แนวคิดเกี่ยวกับหลักการวางตัวหนังสือ 

 Typography คือเทคนิคการออกแบบและจัดวางตัวอักษรที่มีบทบาทสำคัญในการออกแบบสื่อ 

เชน โลโก โปสเตอร โฆษณา และเว็บไซต โดยไมเพียงชวยใหขอความอานงาย แตยังสื ่ออารมณ          

และสรางเอกลักษณใหก ับงานออกแบบได (Digimusketeers, 2024) องคประกอบสำคัญของ 

Typography ไดแก Typeface, Font Size, Line Spacing, Letter Spacing, Alignment และ Color  

 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 สิริกร ชวยชู (2024) ศึกษาการออกแบบภาพถายเพ่ือสะทอนภาพลักษณแบรนด โดยพบวา  

1) ผูผลิตตองการภาพท่ีทันสมัย 2) ผูใชตองการภาพท่ีสื่อถึงคุณสมบัติสินคา 3) การเลาเรื่องผานภาพ ชวย

เพิ่มการรับรูแบรนด สรุปการนำมาประยุกตใช ใช AI สรางภาพที่ปรับลักษณะสินคาใหทันสมัย สื่อสาร

คุณคา และมี storytelling 

 กฤษฎา ทวีศักดิ์ศรี (2023) ศึกษาการถายภาพโฆษณาอาหารในยุคดิจิทัล โดยเนน 1) การใชมุม

กลองหลากหลายเพื่อสรางมิติ 2) การจัดแสงที่ผสมแสงธรรมชาติกับประดิษฐเพื่อความนากิน สรุปการ

นำมาประยุกตใช กำหนดมุมกลองและแสงใน AI เพ่ือใหภาพสมจริงและนาสนใจมากข้ึน 

 Wasielewski, A. (2024) ศึกษาการใช AI ในงานศิลปะและประชาสัมพันธ โดยพบวา 1) AI   

ปรับสไตลภาพใหเขากลุมเปาหมาย 2) ลดตนทุนและเวลาในการผลิตภาพ 3) ตองพิจารณาความนาเชื่อถือ 

และจริยธรรมของภาพ AI สรุปการนำมาประยุกตใช ใช AI ปรับสไตลตามแบรนด ประหยัดทรัพยากร 

และคำนึงถึงจรยิธรรมในการใชงานภาพ 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 ร ูปแบบการวิจ ัย การศึกษาวิจ ัยนี ้ เป นการวิจ ัยเช ิงคุณภาพ (Qualitative Research)                

ใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) 

 กลุมผูใหขอมูลสำคัญ ไดแก 1) นักวิชาการ 2) ผูผลิต 3) เจาของกิจการ 

 วิธีวิจัย ใชวิธีสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) โดยใชแนวคำถามแบบกึ่งโครงสราง 

(Semi-structured Interview Guide) ที ่เปดโอกาสใหผู ใหส ัมภาษณ ซึ ่งเปนผู เช ี ่ยวชาญ หรือ                

มีประสบการณด าน AI สามารถแสดงความเห ็นไดอยางอิสระ ครอบคลุมและลึกซ ึ ้งทุกแง  มุม                
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โดยครอบคลุม 6 ประเด็นหลัก ไดแก ประสบการณการใชงาน AI กระบวนการผลิต เครื่องมือที ่ใช       

คุณภาพภาพ ขอดีขอจำกัด และแนวทางพัฒนา  

 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

  1. การติดตอผูใหขอมูล ผูวิจัยติดตอกลุมเปาหมายเพ่ืออธิบายวัตถุประสงคและขอความ

รวมมือในการใหสัมภาษณ 

  2. การสัมภาษณ ดำเนินการสัมภาษณแบบพบตัวหรือออนไลน พรอมบันทึกเสียง  

(เมื ่อไดรับอนุญาต) และจดบันทึกประกอบ โดยใชคำถามเกี่ยวกับประสบการณ ขอดี ขอเสีย และ

ขอเสนอแนะเก่ียวกับการใช Midjourney 

  3. การตรวจสอบขอมูล (Member Checking) ถอดคำสัมภาษณและสงใหผูใหขอมูล

ตรวจสอบความถูกตอง 

  4. การวิเคราะหขอมูล นำขอมูลท่ีผานการตรวจสอบมาวิเคราะหเชิงคุณภาพ โดยมุงเนน

กลยุทธการสรางภาพและมุมมองตอเทคโนโลยี AI ในงานโฆษณา 

 การวิเคราะหขอมูล 

  ขอมูลจะถูกวิเคราะหดวยวิธี การวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis)  

  1. ขั้นตอนการวิเคราะหขอมูล ประกอบดวย จัดกลุมขอมูลตามธีมสำคัญ เปรียบเทียบ

ขอมูลระหวางผูใหสัมภาษณ วิเคราะหรวมกับวรรณกรรมที่เกี่ยวของ และ สรุปแนวทางการสรางภาพ AI 

และแนวโนมการใชท่ีมีประสิทธิภาพ 

  2. เครื่องมือการวิเคราะหขอมูล ไดแก การศึกษาจากเอกสาร คนควาทฤษฎีและงานวิจัย

ท่ีเก่ียวของ การสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตพฤติกรรมการสรางภาพ และการถอดความจากเสียงสัมภาษณ

และตรวจสอบขอมูลความถูกตองรวมกับผูใหสัมภาษณ 

 การตรวจสอบขอมูล 

  ผูวิจัยจะทำการตรวจสอบความเชื่อถือของขอมูล โดยการตรวจสอบขอมูลแบบสามเสา 

(Triangulation) เพ่ือเพ่ิมความแมนยำและความถูกตองของขอมูล โดยประกอบดวย 

  1. Data Triangulation (ขอมูล) ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลจากหลากหลาย

แหลง ท้ังในดานบุคคล เวลา และสถานท่ี โดยเปรียบเทียบขอมูลจากผูใหสัมภาษณหลายรายกับแหลงอ่ืน 

เชน บทความ งานวิจัย และเว็บไซต เพ่ือดูความสอดคลองของขอมูล 

  2. Methodological Tr iangulat ion (ว ิธ ีการ) ได แก   การส ัมภาษณเช ิงลึก                 

การบันทึกเสียง การจดบันทึก และการวิเคราะหเอกสาร เพ่ือยืนยันขอมูลจากหลายมุมมอง 
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  3. Theory Triangulation (ทฤษฎี) บูรณาการแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของหลายชุด 

เชน ทฤษฎีการยอมรับเทคโนโลยี การจัดวางตัวอักษร การใช Midjourney และการผลิตภาพโฆษณา      

ซ่ึงไดรับการตรวจสอบความเหมาะสมโดยคณะอาจารยท่ีปรึกษาผูเชี่ยวชาญ 

 

ผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื ่อง “แนวทางการผลิตภาพ AI เพื ่อการโฆษณา” มีว ัตถุประสงคเพื ่อทราบถึง

กระบวนการสรางภาพโฆษณาดวย Generative AI สำหรับ SMEs  โดยเก็บขอมูลผานการสัมภาษณเชิง

ลึกกับกลุมผูใหขอมูลสำคัญ 3 กลุม ไดแก ผูชวยศาสตราจารย กาลัญ วรพิทยุต (นักวิชาการ) คุณศุภชัย 

ทินบุตร (ผูผลิต) และ คุณพิเศษ พานิชกุล (เจาของกิจการ) ทำการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพดวยวิธี

วิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) ผลการวิจัยสรุปได 6 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

  1. ประสบการณและพื้นฐานการใชงาน AI ผูใหขอมูลทั้งสามกลุมมีประสบการณในการ

ใช Generative AI มาจากความสนใจสวนตัวหรือการปรับตัวเพื่อใชในงานจริง โดย นักวิชาการเริ่มจาก

การศึกษาดวยตนเอง มีพื้นฐานดานศิลปะและสื่อ ผูผลิตเริ่มจากการใช AI เพื่อแกปญหาดานการผลิต

รายการ และ ผูประกอบการนำ AI มาใชเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของ SME 

  2. กระบวนการผลิตภาพ AI ท้ังสามกลุมใชโครงสราง 3 ข้ันตอนหลัก (Pre-production, 

Production, Post-production) อยางชัดเจน (1) Pre-production วางแนวคิด เขียน Prompt 

วิเคราะหกลุ มเปาหมาย และวางโครงเรื ่อง (2) Production ใชแพลตฟอรม AI สรางภาพ เชน 

Midjourney, Dreamina, Runway, Kling AI และ D-ID (3) Post-production ปรับแตงภาพ/วิดีโอดวย 

Photoshop, Premiere Pro หรือ Topaz AI เพ่ือใหเหมาะกับการใชงานจริงในสื่อโฆษณา 

  3. เครื่องมือและเทคโนโลยีท่ีใช 

 ตารางแพลตฟอรม AI และซอฟตแวรท่ีใช 

ข้ันตอน แพลตฟอรม AI / 

ซอฟตแวร 

กลุมผูใช วัตถุประสงคการใชงาน 

Pre-

production 

ChatGPT ผูผลิต, 

ผูประกอบการ 

ชวยเขียน Prompt, วิเคราะหเนื้อหา, วาง

แนวคิดภาพ 

 Gemini ผูผลิต วิเคราะหแนวทางคอนเทนต และเขียนคำสั่ง 

Production Midjourney ทุกกลุม สรางภาพนิ่งคุณภาพสูงและสมจริง 

 Dreamina ผูผลิต สรางภาพนิ่ง  

 Runway / Pika เจาของกิจการ สรางวิดีโอ 
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 Kling AI / Minimax ผูผลิต สรางวิดีโอ 

 D-ID เจาของกิจการ สรางวิดีโอพูด / ขยับปากประกอบเสียง 

 Suno เจาของกิจการ สรางเสียง ดนตรี หรือเสียงประกอบ AI 

Post-

production 

Photoshop ทุกกลุม รีทัช แกไขภาพ เพ่ิมแสง สี องคประกอบ

ภาพ 

 Photoshop AI ผูผลิต ลบลายน้ำ เติมวัตถุดวยระบบ AI 

 Topaz AI ผูผลิต อัปสเกล เพ่ิมความคมชัดของภาพ 

 Premiere Pro เจาของกิจการ ตัดตอวิดีโอ ใสเสียง เอฟเฟกต ปรับสี 

 Canva, Adobe 

Illustrator 

นักวิชาการ จัดเลยเอาต ใสขอความ เตรียมภาพสำหรับ

ใชจริงในสื่อโฆษณา 

  

 4. คุณภาพของภาพและความเหมาะสม ผู ใหขอมูลทั ้งสามกลุ มเห็นตรงกันวา ภาพจาก AI         

มีคุณภาพในระดับที่สามารถใชประโยชนไดจริงในงานโฆษณา หากมีการควบคุมการผลิตอยางเหมาะสม 

โดยเฉพาะในดานการเขียน Prompt การใช Reference และการปรับแตงภาพเพ่ิมเติมเพ่ือความสมบูรณ

ในเชิงพาณิชย 

 5. ขอดี ขอจำกัด และความทาทาย พบวาการใช Generative AI ชวยลดตนทุน ประหยัดเวลา 

และทำใหผู ใชงานสามารถผลิตงานไดดวยตนเองโดยไมตองพึ ่งทีมงานขนาดใหญ ทั ้งยังเปดโอกาส         

ใหทดลองไอเดียไดหลากหลายและรวดเร็ว เหมาะกับธุรกิจขนาดเล็กที ่ตองการแขงขันในตลาดสื่อ         

แตยังมีขอผิดพลาดในรายละเอียดของภาพ เชน มือหรือใบหนาผิดเพี้ยน และผลลัพธจาก Prompt 

เดียวกันอาจไมสม่ำเสมอ นอกจากนี้ ผูใชตองมีทักษะดานภาษา ศิลปะ และเทคโนโลยีรวมกันจึงจะใชงาน

ไดอยางมีประสิทธิภาพ อยางไรก็ตามผูใชงานตองปรับตัวใหทันกับการเปลี ่ยนแปลงของเทคโนโลยี     

เขาใจความสามารถของแตละแพลตฟอรม และตระหนักวา AI เปนเครื่องมือเสริม ไมใชสิ่งที่จะมาแทน

ทักษะของมนุษย 

 6. แนวทางพัฒนาและมุมมองในอนาคต ผูใหขอมูลทั้งสามกลุมเห็นตรงกันวา Generative AI  

จะมีบทบาทเพิ ่มขึ ้นในอุตสาหกรรมโฆษณา โดยเฉพาะในงานที ่ต องการความรวดเร็ว ตนทุนต่ำ           

และความยืดหยุ นสูง อยางไรก็ตาม ยังจำเปนตองพัฒนาในหลายดาน ไดแก (1) พัฒนา UX/UI           

ของแพลตฟอรมใหเหมาะกับผูเริ่มตน (2) ควรมีหลักสูตรหรือเวิรกชอปที่ชวยใหผูใชงานเขาใจการเขียน 

Prompt และแนวคิดสรางสรรค (3) AI ควรเขาใจบริบททางวัฒนธรรม เชน ภาษาไทย ชุดไทย หรือ   
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ศิลปะทองถิ่น (4) ผูใหขอมูลเนนวา AI ควรเปน “ผูชวยเชิงจินตนาการ” ไมใชเครื่องมือแทนที่ความคิด

สรางสรรคของมนุษย  

  

สรุปผลและอภิปรายผล 

 สรุปผล 

 ผลการวิจ ัย ณ ว ันที ่ 31 มีนาคม พ.ศ. 2568 พบวา การผลิตภาพ AI เพื ่อการโฆษณา             

เปนกระบวนการที ่มีการออกแบบ วางแผน และควบคุมอยางเปนระบบ ตั ้งแตการกำหนดแนวคิด       

การเขียน Prompt จนถึงการปรับแตงภาพใชงานจริง โดยแบงออกเปน 3 ข้ันตอนสำคัญ ไดแก 

  1. Pre-production การวางแนวคิด การเข ียน Prompt อย างม ีระบบ และ             

การออกแบบองคประกอบภาพ เชน Mood & Tone และ Typography 

  2. Production การใชแพลตฟอรม AI ไดแก Midjourney, DALL·E 3, Dreamina และ

Canva สรางภาพตามคำสั่งท่ีออกแบบมา 

  2. Post-production การปรับแตงภาพเพิ่มเติมดวยโปรแกรมอยาง Photoshop และ 

Illustrator เพ่ือใหภาพเหมาะสมตอการใชงานจริง 

 ทั ้งสามกลุ มผู ใหขอมูล ไดแก นักวิชาการ ผู ผลิต และเจาของกิจการ ตางมีประสบการณ        

และแนวทางการใชงานที่หลากหลาย แตเห็นตรงกันวา AI เปน “เครื่องมือเสริมจินตนาการ” ที่ชวยลด

ตนทุน ประหยัดเวลา และเพิ่มโอกาสทางการตลาด โดยยังคงตองอาศัย ทักษะดานภาษา ศิลปะ และ

เทคโนโลยี ประกอบกัน นอกจากนี้ ยังพบขอจำกัดที่ควรพิจารณา เชน ความไมเสถียรของผลลัพธ ความ

ผิดเพี้ยน    ในภาพมนุษย และระบบที่ยังไมรองรับภาษาไทยไดดีนัก อยางไรก็ตาม ผูใหขอมูลมองวา AI 

จะมีบทบาทสูงข้ึนในอนาคต โดยควรมีการพัฒนาเครื่องมือใหใชงานงาย และสงเสริมความเขาใจในบริบท

ไทย     เพ่ือใหสามารถนำ ไปประยุกตใชไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 อภิปรายผล  

 ผลการวิจัยพบวาทั้งนักวิชาการ ผูผลิต และเจาของกิจการมีรูปแบบการใช Generative AI       

ที่สอดคลองกันในเชิงโครงสราง คือ แบงเปน 3 ขั้นตอนหลัก ไดแก Pre-production, Production และ 

Post-production ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความเขาใจในการออกแบบการสื่อสาร การตลาด และภาพลักษณ

แบรนดอยางเปนระบบ แนวทางนี้สอดคลองกับ ทฤษฎีการแพรกระจายนวัตกรรมของ Rogers (2003)    

ที่ระบุวา การยอมรับนวัตกรรมขึ้นอยูกับปจจัย เชน ประโยชนเชิงเปรียบเทียบ (Relative Advantage) 

และ ความเขากันได (Compatibility) โดยเฉพาะในกลุ มผู ผลิตและเจาของกิจการที ่มองวา AI            

ชวยลดตนทุน เพิ่มความเร็ว และเขากับกระบวนการทำงานเดิมไดดี (กนกกาญจน เสนห นมะหุต, 2562) 
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นอกจากนี้ ยังสอดคลองกับงานของ สิริกร ชวยชู (2024) ที่ชี้วา การออกแบบภาพถายใหสื่อคุณสมบัติ

ของสินคาและมีการเลาเรื่อง (storytelling) ชวยเพิ่มการรับรูในชองทางออนไลนได ซึ่งผูใหขอมูลหลาย

รายก็ยืนยันวาภาพที่สรางจาก AI ตองมีการจัดองคประกอบที่ชวยเลาเรื่อง เชน ตำแหนงวัตถ ุแสง และสี 

ในขณะเดียวกันงานของ กฤษฎา ทวีศักดิ์ศรี (2023) ที่เนนการถายภาพอาหารในยุคดิจิทัลก็พบวา       

การจัดแสงและมุมกลองมีผลอยางมากตอความนาสนใจของภาพ ซึ่งในงานวิจัยนี้ ผูใช AI หลายรายก็   

ระบุวาใช Prompt ที่ระบุลักษณะแสง เชน “soft light” หรือ “top-down” เพื่อสรางมิติและความ

สมจริง และงานของ Wasielewski (2024) สนับสนุนวาการใช AI ชวยลดตนทุน เพิ ่มความเร็ว            

และขยายโอกาสในงานประชาสัมพันธ แตก็สะทอนขอกังวลดานความนาเชื่อถือของภาพ ซึ่งสอดคลอง  

กับขอมูลของนักวิชาการและผู ผลิตที ่ยังตองพึ ่งพา Post-production เพื ่อปรับภาพใหเหมาะสม          

กับการใชงานจริง 

 ตารางการเปรียบเทียบแพลตฟอรม AI ท้ัง 4 ดาน  

แพลตฟอรม 

AI 

ขอดี ขอจำกัด เหมาะสำหรับ 

Midjourney คุณภาพภาพสูง ควบคุม

สไตลและองคประกอบไดดี 

ใชไดดีกับงานศิลปและ

โฆษณา 

อาจยากสำหรับผูเริ่มตน ไม

รองรับการใสขอความตรงภาพ

ไดดีนัก 

นักออกแบบ ผูท่ีตองการ

สรางภาพคุณภาพสูงและ

ควบคุมสไตลอยาง

ละเอียด 

ChatGPT 

(DALL·E3) 

เขาใจภาษาธรรมชาติดีมาก 

แกไขภาพผานการสนทนาได 

รองรับภาษาไทย 

ยังตองใช ChatGPT Plus จึง

จะใชงานไดเต็มประสิทธิภาพ 

สไตลภาพคอนขางท่ัวไป 

ผูเริ่มตนและมืออาชีพท่ี

ตองการใชงานงาย แกไข

ภาพดวยขอความ 

Dreamina ใชฟร ีสรางภาพ 4K ได ใช

งานงาย เหมาะสำหรับ

มือใหม รองรับภาษาไทย 

ผลลัพธภาพอาจไมแมนยำเทา

ระบบอ่ืน ไมมีความลึกใน 

prompt เทา Midjourney 

มือใหม นักการตลาดท่ี

ตองการสรางภาพไวและ

ไมซับซอน 

Canva AI ใชงานงาย ไมตองมีพ้ืนฐาน

ออกแบบ รองรับภาษาไทย 

ปรับแตงไดในแพลตฟอรม

เดียว 

คุณภาพภาพต่ำกวาระบบ

เฉพาะทาง ควบคุม prompt 

และสไตลไดจำกัด 

ผูใชท่ัวไปหรือธุรกิจท่ีเนน

ความเร็ว ความสะดวก 

และตองการระบบรวม

การออกแบบ 



วารสารออนไลนบัณฑิตศึกษา คณะสื่อสารมวลชน 

 12 

 แนวทางปฏิบัติสำหรับ SMEs ไทยในการเริ่มตนใชงาน Generative AI เพ่ือผลิตภาพโฆษณา  

  1. วางแนวคิด (Pre-production) วิเคราะหสินคา-กลุมเปาหมาย, กำหนด Mood & 

Tone, ออกแบบองคประกอบภาพ, เวนพ้ืนท่ีขอความ และราง Prompt เบื้องตน 

  2. สรางภาพ (Production) เลือกแพลตฟอรม AI ที ่เหมาะสม, เขียน Prompt        

อยางละเอียด, ทดลองหลายเวอรชัน และใช Reference Image หากจำเปน 

  3. ปรับแตงภาพ (Post-production) ใชเครื ่องมือตกแตงภาพ เชน Canva หรือ 

Photoshop แกไขจุดบกพรอง วางโลโกและขอความใหเหมาะสม 

  4. เรียนรูและปรับปรงุ นำภาพไปใชงานจริง วิเคราะหผลตอบรับ เก็บ Prompt ท่ีไดผลดี 

และพัฒนาการใชงานอยางตอเนื่อง 

 

สรุปขอเสนอแนะ 

 เชิงวิชาการและการประยุกตใช 

   1. ควรสงเสริมการพัฒนาทักษะการเขียน Prompt อยางเปนระบบ 

  2. พัฒนา AI ใหสามารถสะทอนวัฒนธรรมไทยไดดีข้ึน 

  3. กำหนดมาตรฐานจรยิธรรมในการใชภาพ AI อยางโปรงใส 

  4. สนับสนนุ SME ใหเขาถึงและใช AI อยางสรางสรรค 

 สำหรับการวิจัยในอนาคต 

  1. ศึกษาผลของภาพ AI ตอการรับรูและพฤติกรรมผูบริโภค 

  2. พัฒนาเครื่องมือประเมินคุณภาพภาพ AI 

  3. ขยายกลุมตัวอยางไปยังผูบริโภคและนักการตลาด 

 การตอยอดภาพนิ่ง AI สูงานวิดีโอ 

  1. พัฒนา Prompt ใหเหมาะกับลำดับภาพเคลื่อนไหว 

  2. สรางการเชื่อมตอระหวางแพลตฟอรมภาพและวิดีโอ (เชน Midjourney + Runway) 

  3. สงเสริมการเรียนรูดาน storyboard, transition, และ motion graphic 

  4. จัดทำคูมือหรืออบรมสำหรับการสรางวิดีโอจากภาพนิ่ง เพื่อเพิ่มศักยภาพ SMEs ใน

ยุคสื่อวิดีโอ 
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